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О компании

► «М.Видео»  — российская торговая сеть по продаже бытовой 
техники и электроники. 

► Среди всех ритейлеров России занимает по объемам продаж 
четвёртое место.

► После объединения с компанией «Эльдорадо» также 
упоминается как группа «М.Видео — Эльдорадо». С недавних 
пор владеет всеми магазинами Media Markt.



Факторы, влияющие на успешное 
существование магазина электроники:

► 1) наличие доставки;
► 2) разнообразие ассортимента;
► 3) цены;
► 4) качество продукции;
► 5) интернет-маркетинг;
► 6) функциональный и красивый сайт.



Тема 1. Содержание бренда

Проанализировано 10 конкурентов



Тема 1. Содержание бренда



Тема 1. Содержание бренда



Вывод по теме 1.

► Чтобы быть конкурентноспособными, необходимо 
поработать над визуальной частью бренда и фирменным 
стилем: слегка обновить, т.к. своя ЦА уже сформирована. 

► Явные преимущества бренда: хороший удобный сайт с 
такой же удобной мобильной версией и хорошая 
узнаваемость бренда из-за удачного и 
легкозапоминающегося логотипа и слогана. 



Тема 2. Разработка рекламного текста бренда



Тема 3. Разработка фирменного стиля бренда

► При разработке фирменного стиля было представлено два цвета: красный 
и белый

► Белый цвет характеризует равенство и спокойствие.
► Красный – уверенность и готовность к действию.



Тема 3. Разработка фирменного стиля 



В итоге был выбран этот логотип



Тема 4. Формирование Стратегии бренда

► Во время написания пресс-
релиза внимание уделялось 
новому концепт-стору в 
формате управления со 
смартфона. 

► Ключевые задачи: получить 
клинтскую базу для нового 
магазина в Химках, 
показать как компания 
заботится об удобстве 
клиента.



Тема 5. Вывод бренда на рынок

► Основные средства рекламы: контекстная реклама, рекламный щит, 
социальные сети, баннеры на сайте, т.к. есть доставка по всей Москве и 
Московской области. В Новой Москве, например, строится много новых, 
жилых домов, куда люди покупают мебель, и до туда тоже идет доставка. 
Поэтому людям нужно увидеть там контекстную или баннерную рекламу.



Тема 5. Вывод бренда на рынок 



Тема 6. управление брендом

Акцент сделан на интернет СМИ



Тема 7. Исследование бренда



Тема 7. таблица кабинетного исследования 
рынка бренда



Выводы

► Преимущества: широкий ассортимент товаров, невысокая 
стоимость продукции, постоянные скидки и акции 
направленные на разный контингент, доставка по Москве и 
МО, качество продаваемой электроники.

► Недостатки: крупные магазины находятся довольно далеко.


