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Бренд - комплекс представлений, 
мнений, ассоциаций, эмоций, 
ценностных характеристик о 

продукте либо услуге в сознании 
потребителя.



Личный бренд:

• Состоит из двух главных характеристик: 
репутация и охват.

• Нужен, когда в вашей сфере большая 
конкуренция.



#читаемсдашей



Ключевые моменты бренда:

• Определите вашу страсть
•Осознайте свои лучшие черты
•Определите наиболее 
выигрышные для вас аспекты 
рабочей деятельности



Критерии:

•Креативность
•Постоянство
•Запоминаемость
•Доверие









Личный бренд состоит из двух главных 
характеристик: репутация и охват.



Правила построения бренда:

• Должен базироваться на реальных 
фактах

• Не должен нравиться всем
• Должен быть построен на стабильном 
ресурсном состоянии
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