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Содержание:

▪ Понимание вашей целевой аудитории

▪ Проработка идей для публикаций

▪ Какой контент вы будете публиковать 
от компании

▪ Какой контент вы будете генерировать 
своими силами

▪ Составляем примерный план работы 



Понять целевую аудиторию 
80% успеха

Тезис 1



Маркетинг-системы для бизнеса Понимание целевой аудитории

Страница: N из 100

Социально-демографические параметры:
• Пол
• Возраст
• Интересы
• ГЕО

Информационные ресурсы:
• Паблики
• Аккаунты 
• Блогеры
• Страницы по интересам 

Образ жизни:
• Цели
• Мечты 
• Хобби
• Работа

Виды контента:
• Развлекательный
• Репутационный
• Продающий
• Обучающий 
• Партнерский
• Интерактивный

Примерное распределение:
• По дням недели
• По времени

Полезные ссылки:
• Кейсы по продвижению
• Конкуренты
• Смежные тематики



Маркетинг-системы для бизнеса Понимание целевой аудитории

Страница: N из 100

Целевая аудитория в Digital:
• Может быть потенциально заинтересована в вашей информации
• Проявляет активность в различных пабликах
• Склонна к покупкам online 
• Вникает и вчитывается в контент компании перед покупкой
• Следует за трендами

Когда народ глуп, 
им легко 

управлять.



Маркетинг-системы для бизнеса Проработка идей для публикаций

Страница: N из 100

Источники:
• Конкуренты
• Сама целевая аудитория
• Сайты и форумы
• Ваша миссия и понимание продукта
• Результаты рекламной кампании
• Собственные страницы и их подписчики
• Ваши цели и задачи

Продающий:
• ***

Репутационный:
• ***

Обучающий:
• ***

Партнерский:
• ***

Интерактивный:
• ***



Контент – маркетинг это 
общение пользователя и 
бренда на одном языке

Тезис 2



Маркетинг-системы для бизнеса Какой контент вы будете публиковать от 
компании

Страница: N из 100

Источники:
• Новости
• Анонсы
• Продающий контент
• Участия в мероприятиях 
• Жизнь компании 
• Успехи и развитие
• Обзоры товаров и услуг
• Отзывы
• Обратная связь
• Комментарии 

пользователей



Конечно, врагу не 
пожелаешь, когда контента 

нет. Но все равно вы 
столкнетесь с этой 

ситуацией.

Тезис 3



Маркетинг-системы для бизнеса Какой контент вы будете генерировать своими 
силами

Страница: N из 100

Источники:
• Работа с открытыми источниками
• Опросы 
• Рассказ о продукции 
• Важные для целевой аудитории 

факты
• Перевод одной категории контента в 

другую и т.д.



Сейчас вам не нужен четкий 
контент-план, нужно просто 
распределить публикации 
по примерному времени и 

темам.

Тезис 3



Маркетинг-системы для бизнеса Составляем примерный план работы

Страница: N из 100

Тема Неделя 1 Неделя 2 Неделя 3 Неделя 4



Маркетинг-системы для бизнеса

Это всё!
Спасибо за внимание. Увидимся в следующем уроке.

Наши контакты:

▪ +7 (831) 231-03-01

▪ info@makelead.ru

▪ makelead.ru

Наши соцсети:

▪ vk.com/makeleadz

▪ instagram.com/makelead.ru

▪ facebook.com/makeleads


