
Мастер-класс

Владлен Сысун

“ФИНАНСОВЫЙ МАРКЕТИНГ. 
КАК ПОБЕДИТЬ В 

ЗАТЯНУВШЕЙСЯ ВОЙНЕ ЦЕН”
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Ключевой закон 
финансового маркетинга

Успех придет, если Вы создадите такие условия, 
когда клиент из верхнего сегмента не захочет или 

не сможет перейти в нижний

Вы ВСЕГДА!!! 
ДОЛЖНЫ !!! 

ОДНОВРЕМЕННО!!!! 
Работать на 3 сегментах рынка:

- VIP
- СТАНДАРТ
- ЭКОНОМ
 



Великая ценовая дифференциация
Напиток «Энергия» 

Рыно
к

База Пере
м-е

Пост./
1ед

С.
стои
м

Нац
енка

Це
на

Запус
к

6 
меся
ц

1 год

VIP
Менде
леевк
а «Де 
Люкс»

15 37 10 62 35 77 5% 10% 25%

Стан
дарт

Менде
леевк
а 
«Клас
сик»

15 17 10 42 15 57 15% 25% 45%

Эконо
м

Русс
кая 15 7 10 32 3 35 85% 65% 30%

Каждый период мы 
производим 100 000 бут.

Постоянные затраты 
завода 1000 000 грн.
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Венские булочки + Coissant & Coffee = 
загрузка мощности

Основы финансового учета и 
отчетности
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Основы управленческого учета
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Ценовая дискриминация !!!!

jugo de naranja — это 
«апельсиновый сок»



 

Ценовая дискриминация !!!!

Качественно

Дешево

Быстро

Бесплатно

Шаблонно

Утопия

ДолгоДорого

Для себя

Промо, PR

МУСОР
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Бонус!

История о большой 
«жвачке»

и
Война тарелок



Приглашаем!
Программа EBC*L

«Финансы для собственников и 
менеджеровм МСБ

www.CareerJump.EU
при грантовой поддержке 
ЕС 


