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Marketinga veidi

Pieprasijuma situacija
Pieprasijuma nav
Negativs pieprasijums
Potencialais pieprasijums
Jauns pieprasijums
Pieprasijuma samazinasanas

Svarstigs pieprasijums

Apmierinats pieprasijums

Parmeérigs pieprasijums

Kaitigs pieprasijums

Marketinga merkis
Stimulét pieprasijumu
Radit pieprasijumu
Attistit preci vai pakalpojumu
Attistit pieprasijumu
Paaugstinat pieprasijumu

Sabalansét pieprasijumu

Uzturét pieprasijumu

Pazeminat pieprasijumu

levérojami samazinat pieprasijumu

Marketinga veids

StimuléjoSais marketings
Konversialais pieprasijums

Uz razoSanas attistibu virzitais
marketings

Uz patérétaju virzitais attistoSais
marketings

Remarketings
Sinhromarketings
AtbalstoSs marketings

Demarketings 8

Antimarketings
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Firmas marketinga mérki,

strateqija un taktika

Merkis — galé€jais rezultats, ko firma grib sasniegt, lai

legut pelnu

Mérkus var sagrupét cetros galvenajos vierzienos:
1.Maksimala patérina sasniegsana.

2.Maksimala apmierindjuma sasniegsana preces
patérésanas rezultata.

3.Maksimali plasas izvéles piedavajums
pateréetajam.
4.Maksimala dzives kvalitates uzlabosana.




Firmas marketinga meérki,
_ ija_ un taktika
Stratégija ir visaptveroSs firmas
ricibas plans vai ¢enerala
programma, kas atklaj
prioritaras problemas un
resursus, nepieciesamos to

risin@Sanal un virzitus firmas
merka sasniegsanai.
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Firmas marketinga merki,

strateqija un taktika

|z8Kkir sekojoSus stratégiju veidus:

1.Uzbrukuma stratégija. Tai ir raksturiga ricibas
aktivitate: iekllisana jaunos tirgos, jaunas preces
leviesana vecaja tirgld, jaunu pirceju segmentu
apgusana.

2.AizstavéSanas stratégija. To pielieto firmas,
kuras ir apmierinatas ar savu situaciju. Tam ir
raksturiga ricibas aktivitates mazinasanas:
NOVeCcojuso preCu iznemsana, aiziesana no mazak
izdevigiem tirgiem, nerentablas preces razosanas
samazinasana.

3.Abu variantu kombinacija. A




Firmas marketinga merki,

ija un taktika

e Taktika ir darbibas veids (lidzek|u
kopums) un konkréta riciba, ar kuru
palidzibu firma realizé So stratégiju. Ta ir
atbilde uz jautajumu kas ir jadara, lai
sasniegtu nosprausto merki.




Marketinga uzdevumi,

metodes un funkcijas

Marketinga sistémas pamatuzdevumi ir sSekojosi:

* tirgus kompleksa pétisana;

 pateréetaju potenciala pieprasijuma un
apmierinatibas pakapes noskaidrosana,;

* preCu planosana un cenu veidosana;

* noieta planosana un realizacija;

* marketinga vadisanas sistemas
izveidosana.
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Marketinga darbibas metodes
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Vispar- Analitiski Aizgatas no zinasanu
zinatniskas prognostiskas citam jomam
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Analitiska funkcija

=tirgus pétisana

=patéretaju pétisana
=konkurentu pétiSana
=preces péetisana

=tirgus struktlras pétiSana
«frmas  iek§éjas vides
analize

Marketinga funkcijas

RazosSanas funkcija

Noieta funkcija

Marketinga
funkcijas

=precu sortimenta
planoSana

=jaunu precu izstrades un
razoSanas organizacija

=materiali tehniska apgade

=kvalitates vadisana

=produkcijas
konkurétspéjas vadisana

=precu sadales
organizéSana

=precu politikas veidoSana
=cenu politikas veidoSana
=produkcijas servisa
organizacija

Vadisanas funkcija

=planosSana
=Oorganizésana
=koordinéSana
=uzskaite

=kontrole
=komunikacijas politika
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