
Інтернет-стратегія
Кіровоградської 

області



Аналіз та потенціал



Златопіль (обласний інформаційний 
ресурс)

Кількість підписників – 
18800 чоловік.

Всього користувачів Facebook в області – 
277170 чоловік.

Потенційна аудиторія для розвитку 
ресурсу – 277170-35% (боти+неактуальні 

сторінки).
min. 90000 чоловік / max. 180000 чоловік

Актуальних читачів.

Станом на жовтень 2019 
покриття 10% від можливого потенціалу.



Типовий Кропивницький (інформаційний ресурс м. Кропивницький)

Кількість підписників – 
5348 чоловік

Всього користувачів Facebook в м. Кропивницький – 
150000 чоловік

Потенційна аудиторія для розвитку ресурсу – 
150000-35% (боти+неактуальні сторінки)
min. 48800 чоловік / max. 97560 чоловік

Актуальних читачів

Станом на жовтень 2019 
покриття 5,5% від можливого



Кількість підписників – 
1690 чоловік

Всього користувачів Facebook в м. Кропивницький – 
14000 чоловік

Потенційна аудиторія для розвитку ресурсу – 
14000-30% (боти+неактуальні сторінки)

min. 4900 чоловік / max. 9800 чоловік
Актуальних читачів

Станом на жовтень 2019 
покриття 17,25% від можливого

Типова Знам’янка
(інформаційний ресурс м. Знам’янка та Знам’янський район)



Типовий Світловодськ 
(інформаційний ресурс м. Світловодськ та Світловодського району)

Кількість підписників – 
1320 чоловік

Всього користувачів Facebook в 
м. Світловодськ та Світловодському районі– 

15000 чоловік

Потенційна аудиторія для розвитку ресурсу – 
15000-30% 

(боти+неактуальні сторінки)
min. 5250 чоловік / max. 10500 чоловік

Актуальних читачів

Станом на жовтень 2019 
покриття 12,58% від можливого



Загальні статистичні 
данні



Загальна кількість 
показів за місяць:

min – 46000
max - 138000

Актуально політична 
кількість показів за 

місяць:
min – 36000

max - 108000

Загальний бюджет

115$



Загальна кількість 
показів за місяць:

min – 25800
max - 73800

Актуально політична 
кількість показів за 

місяць:
min – 17200
max - 49200

Загальний бюджет

60$



Загальна кількість 
показів за місяць:

min – 19500
max - 55500

Актуально політична 
кількість показів за 

місяць:
min – 13000
max - 37000

Загальний бюджет

45$



Загальна кількість 
показів за місяць:

min – 19500
max - 55500

Актуально політична 
кількість показів за 

місяць:
min – 13000
max - 37000

Загальний бюджет

45$



Загальна кількість показів за місяць:
min – 110800
max - 322800

Загальний бюджет
265$

Актуально політична кількість показів за 
місяць:

min – 79200
max - 231200

Загальні витрати та загальна кількість показів по всім 
ресурсам





Відсоток проникнення 
Facebook в населення області – 

28,7%
(277172 користувачі)

Відсоток проникнення 
Instagram в населення області – 

19,1%
(184460 користувачі)



Відсоток проникнення Facebook 
в населення обласного центру 

– 66%
(150093 користувачі)

Відсоток проникнення Instagram 
в населення обласного центру 

– 44%
(100062 користувачі)



Наявні пабліки в 
мережі Facebook



Типовий Кропивницький – 5334 вподобання 
сторінки



Типова Знам’янка – 1690 вподобань 
сторінки



Типовий Світловодськ – 1317 вподобань 
сторінки



ІЦ «Златопіль» – 18786 вподобань 
сторінки



ВО «Батьківщина» Кіровоградщина – 
8414 вподобаннь сторінки



Наявні інтернет-ресурси



Як можна 
використовувати 
інтернет-пабліки?



Створення опитувань з важливих 
питань



Висвітлення загальнодержавних питань 



Висвітлення місцевих новин 



Фоновий розважальний контент

Охоплення – 109445 
чоловік
Поширення – понад 
1300
Реакції - 313



Реклама масових заходів та діяльності 
депутатів



Висвітлення діяльності партії



Розподіл інформації на незалежних 
інтернет-ресурсах



Вартість поширення 
інформації через 

місцеві ЗМІ



Порівняння вартості поширення інформації через 
місцеві ЗМІ та інтернет

Обласна газета: 
• Тираж 27000; 
• Вартість статті від 2000 до 6000 
гривень; 

• Охоплення населення на 100 
гривень: від 454 до 1351 чоловік.

Міська газета: 
• Тираж 13000;
• Вартість статті від 1500 до 5000 
гривень;

• Охоплення населення на 100 
гривень: від 260 до 870 чоловік.

Реклама в мережі Facebook:
• Охоплення населення на 100 
гривень: від 1230 до 3600 показів.

В діаграму не включене місцеве телебачення та радіо так як не можливо оцінити реальну кількість 
охопленого населення.



Кількість показів через інтернет з бюджетом 
рівному розміщенню однієї статті в обласній газеті

2000 гривень
31500 – 91000 показів на 

тиждень

6000 гривень
98000 – 273000 показів на тиждень





Територія поширення реклами через 
Facebook



Вартість поширення реклами на прикладі 
Новомиргородського району

• Кількість користувачів Facebook по 
таргетингу «м. Новомиргород + 17 
кілометрів радіус» – 6600 чоловік;

• Мінімальна кількість показів при 
бюджеті 10 доларів на 5 днів – 3650 
показів;

• Максимальна кількість показів при 
бюджеті 10 доларів на 5 днів – 10500 
показів;



Бюджет на день – 10$ 

Кількість показів на день 
– від 3300 до 9400

Загальний бюджет – 50$

Тривалість реклами – 
5 днів

Приклад розміщення 
оголошення в Fb



Плюси та мінуси 
поширення інформації 
через різні ресурси



Мережа Facebook
Плюси Мінуси

Низька вартість одного показу Не вся територія області покрита інтернетом
Можливість поширення інформації в різному 

форматі
Для отримання інформації необхідно бути 

користувачем Facebook

Можливість чіткого контролю витрачених 
коштів

Не рівномірне розповсюдження користувачів 
мережі Facebook серед різних верств населення

Витрати залежать від кількості показів та 
параметрів поширення інформації

Не виключена можливість повторних показів 
одним і тим самим користувачам Facebook

Можливість поширювати різну інформацію 
серед різних груп населення

Рейтинг довіри до новин в мережі інтернет 
росте



Газета
Плюси Мінуси

Довіра до газет в малих населених пунктах 
вища, ніж до інтернету Висока вартість одного оголошення

Газета є класичним джерелом інформації Інформація напряму доходить лише до 
підписників газети

Витрати залежать від тиражу газети, місця в 
газеті, розміру статті, політичного сезону

Присутність матеріалів інших організацій, які 
можуть суперечити рекламній стратегії та 

позиції Партії



Місцеве телебачення та радіо
Плюси Мінуси

Телебачення є в кожній оселі Висока вартість одного оголошення
Не можливо відстежити точну кількість людей, 

які отримали інформацію
Мала кількість реальних користувачів

Інформація на телебаченні поширюється 
одноразово

Витрати залежать від довжини оголошення, 
кількості запусків оголошення, політичного 

сезону
Не всі дивляться телебачення



Подальші кроки для 
ведення агітаційної 
кампанії в мережі 

Facebook



Створення публічної сторінки для 
Чорноіваненка О. А.



Навіщо потрібна публічна 
сторінка, якщо є особиста? 
•Можна проводити опитування;

•Можна створювати рекламу з 
дописів;

•Можна додавати адміністраторів, які 
можуть керувати сторінкою;

•Можна виставляти дописи по 
графіку.



Можливі проекти
• Рубрика «Людей турбує…» – в рамках рубрики будуть 
опрацьовуватись найпоширеніші звернення громадян з різних 
районів області до обласної ради та у вигляді коротких відповідей 
або порад буде висвітлюватись на публічній сторінці та 
поширюватись через рекламу в райони;

• «Віртуальна громадська приймальня» – кожен громадянин зможе 
надіслати приватне повідомлення на публічну сторінку 
Чорноіваненка О. А. та поставити запитання або залишити 
звернення;

• Рубрика «Відповіді від голови обласної ради» – відповіді 
Чорноіваненка О. А. на публічній сторінці на найчастіші запитання 
в відео або текстовому форматі з подальшим поширенням через 
рекламу;

• Рубрика «Життя області» – короткі текстові новини про важливі 
події з життя області (про децентралізацію, розвиток громад, 
перспективи області і т.д.);


