Badanie rynku mediow
Wskazniki



W kregu tajemniczych skrétéw

* Proponowane nazwy wskaznikdéw sg
odpowiednikami stosowanych na Swiecie miar
okreslajgcych czytelnictwo / oglgdalnosc /
stuchalnosC pod réznym kgtem

* W praktyce sg to zazwyczaj odsetki osob
deklarujgcych zetkniecie sie z danym
tytutem/programem/audycjg w okreslonym czasie

* W ostatecznoSci wyliczane sg ilorazy lub
parametry koncentracji (Srednie)



Czytelnictwo prasy

* W Polskich Badaniach Czytelnictwa wykorzystuje
sie nastepujgce wskazniki:
— CPW (Czytelnictwo Przecietnego Wydania)
— CCS (Czytelnictwo Cyklu Sezonowego)
— CDT (Czytelnictwo wydania z Dnia Tygodnia)
— COP (Czytelnictwo Okresu PeriodycznosSci)
— LCW(4) (Liczba Czytanych Wydan)

— SCPW (Statystyczne Czytelnictwo Przecietnego
Wydania)
— SLCW(4) (Srednia Liczba Czytanych Wydan)

Zrodto: http://www.pbe.pl/wskazniki.html




Ogladalnosc telewizji

* Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji gromadzi i prezentuje dwa rodzaje
raportow:
— Rynek telewizyjny (kwartalnie)
— Najpopularniejsze audycje (kwartalnie). Dobowa oglgdalnoS¢ programoéw
* Raporty na temat rynku telewizyjnego stosuje sie:
— AMR (Average Minute Rating)
— ATV (dobowy czas oglgdania telewizji przypadajgcy na statystycznego Polaka)
— ,dATi(izas poswiecony na oglgdanie danego programu przez widza w ciggu
ooy
— SHR% (udziat w widowni — liczba oglgdajgcych dang audycje w stosunku do
wszystkich ogladajgcych w tym czasie telewizje)
— RCH% (odsetek osdb, ktore oglgdaty dany program przez co najmniej jedng
minute)
W raportach dotyczacych popularnoéci dobowej poszczegdlnych audycji
uwzglednia sig liczbe emisji danej audycji oraz wielkoS¢ widowni (liczonej

jako Srednia wielkoS¢ widowni oglgdajgcej w dowolnie okreSlonym

odcinku czasu)
Zrédio:
http://www.krrit.gov.pl/dla-nadawcow-i-operatorow/kontrola-nadawcow/badania-odbioru-programow-radiowych-i-telewizyjnych/rynek-tele
wizyiny/raporty-kwartalne/




StuchalnhoSc¢ radia

* Udziat programu w czasie stuchania — stosunek
catkowitego czasu poSwieconego na stuchanie
konkretnej audycji do catkowitego czasu wszystkich
objetych badaniem audycji / programow

 Zasieg dzienny — wielkoSC audytorium: liczba osdb,
ktdore stuchaty danego programu przynajmniej raz w
ciggu dnia

* Dobowy czas stuchania — Sredni czas, jaki zostat
przeznaczony w ciggu dnia na stuchanie audycji /
programu

 Zasieg w kwadransach — wielkoSC audytorium danego
programu / audycji w okreslonym kwadransie w ciggu
doby

Zrédio: http://www.krrit.gov.pl/Data/Files/ _public/Portals/0/kontrola/program/radio/kwartalne/rynek_radiowy2015.pdf




Internet

* Technologia cyfrowa — oczywista oczywistoSC —
umozliwia gromadzenie znacznie wi€kszej liczby
danych o odbiorcach w czasie rzeczywistym:

— UU — Unique Users — suma pojedynczych
uzytkownikow korzystajgcych w danym czasie
(miesigc) z konkretnej strony www

— PV — Page Views (odstony) — suma wszystkich
odwiedzin danej strony niezaleznie od uzytkownika

— CTR —Click-Through Ratio — stosunek kliknieC w
reklame do liczby wysSwietlen reklamy (wystepuje tez
w wariancie UCTR)



Indeks dopasowania

* Badania rynku mediow pozwalajg w pierwszej
kolejnoSci okresliC Affinity Index (Al) —
proporcje zasiegu w grupie celowej do zasiegu
w populacji (mnozony przez 100). WartoSC
indeksu powyzej 100 oznacza lepsze
dopasowanie w grupie celowej, a ponizej 100
— gorsze dopasowanie w grupie celowe,;.




