
ПОДБОРКА ПЕЧАТНОЙ РЕКЛАМЫ 
ИЗ ИНТЕРНЕТА ПО ОБЪЕКТУ 

РЕКЛАМИРОВАНИЯ
СТУДЕНТА ГРУППЫ СО-39 СИВКОВА ИЛЬИ



В ПРЕДСТАВЛЕННОЙ ПРЕЗЕНТАЦИИ Я РАЗБИРАЮ 
ПЕЧАТНУЮ РЕКЛАМУ ПО НЕДВИЖИМОСТИ, ВЫЯВЛЯЮ 
ТИПИЧНЫЕ МОТИВЫ, СЮЖЕТЫ И ПРИЕМЫ – ТРОПЫ И 

РИТОРИЧЕСКИЕ ФИГУРЫ.





В ПРИМЕРАХ РЕКЛАМЫ УКАЗАНЫ ПРЕДОСТАВЛЯЕМЫЕ 
СКИДКИ, АКЦИОННЫЕ ПРЕДЛОЖЕНИЯ, ВЫГОДЫ КЛИЕНТА. 
ТРОПЫ - УПОТРЕБЛЕНИЕ СЛОВА ИЛИ ВЫРАЖЕНИЯ В 
ПЕРЕНОСНОМ ЗНАЧЕНИИ, СПОСОБ ПОКАЗАТЬ ЯВЛЕНИЕ С 
НОВОЙ, НЕОЖИДАННОЙ СТОРОНЫ. (ПЕРВЫЙ ВЗНОС 30%; 
НОВОГОДНЯЯ АКЦИЯ; ТОЛЬКО СЕЙЧАС). В ОСНОВЕ ВСЕХ 
ТРОПОВ ЛЕЖИТ СРАВНЕНИЕ: ЗРИТЕЛЬНЫЕ, СЛУХОВЫЕ 
ОБРАЗЫ; ОБРАЗЫ, ОСНОВАННЫЕ НА ТАКТИЛЬНЫХ 
ОЩУЩЕНИЯХ. (ОЛИЦЕТВОРЕНИЕ, КАЛАМБУР).



В РЕКЛАМНЫХ ПЛАКАТАХ МОЖНО НАБЛЮДАТЬ 
РИТОРИЧЕСКУЮ ФИГУРУ РЕЧИ, КОТОРАЯ ОЗНАЧАЕТ 
ОБОРОТ РЕЧИ И ЯВЛЯЕТСЯ ОСОБОЙ ФОРМОЙ 
СИНТАКСИЧЕСКОЙ КОНСТРУКЦИИ, С ПОМОЩЬЮ 
КОТОРОЙ УСИЛИВАЕТСЯ ВЫРАЗИТЕЛЬНОСТЬ РЕЧИ. 
ПРИСУТСТВУЕТ ГРАДАЦИЯ — ОНА УСИЛИВАЕТ 
ВПЕЧАТЛЕНИЕ ЗА СЧЕТ ПОСТЕПЕННОГО ИЗМЕНЕНИЯ 
(НАРАСТАНИЯ ИЛИ УБЫВАНИЯ) ЗНАЧЕНИЯ СЛОВА ИЛИ 
СЛОВОСОЧЕТАНИЯ. 
ЗДЕСЬ РЕЧЬ ИДЕТ О СТЕПЕНИ ЭКСПРЕССИВНОСТИ ИЛИ 
ВЫРАЗИТЕЛЬНОСТИ ВЫРАЖЕНИЯ СЛОВА, ФРАЗЫ.


