
Аудит магазина
Яндекс Маркет

Тритон

Мы провели аудит вашего магазина и товаров, 
подготовили для вас рекомендации и план по продвижению



АНАЛИЗ МАГАЗИНА И КАРТОЧЕК ТОВАРА 

Наименование товаров Описание товаров Характеристики

В наименовании 
желательно указывать 
полные размеры, а не 
только длину.

Рекомендуем добавлять в 
описание как можно 
больше слов с 
вхождением в 
популярные запросы, 
делать его 
структурированным и 
объемнее (в некоторых 
карточках описание 
полностью отсутствует).

Не полностью заполнены 
характеристики, мы 
рекомендуем заполнять 
все доступные поля.

При поиске товара 
покупатели используют 
фильтры. Чем больше 
характеристик вы 
передадите, тем выше 
вероятность, что при 
фильтрации товар найдут.

Цены

У всех товаров проставлены 
актуальные рыночные цены, 
но не везде указаны цены до 
скидки.



ОПИСАНИЕ

Рекомендуем делать описание 
структурированным и акцентироваться на 
основных преимуществах товара.



Продвижение и реклама 
товаров на Яндекс Маркет

После аудита мы подобрали набор инструментов, которые помогут 
повысить продажи ваших товаров



ПРОГРАММА ЛОЯЛЬНОСТИ ДЛЯ 
ПОКУПАТЕЛЕЙ

Примите участие в программе лояльности, чтобы 
увеличить продажи товаров. Программа действует 
для подписчиков Яндекс Плюса и позволяет им 
получать кешбэк за покупки на маркетплейсе 
Яндекс.Маркета.

Преимущества участия в программе:

• Ваши товары получают специальный бейдж, 
который выделит их среди товаров конкурентов.

• Кешбэк — скрытая скидка, которая привлекает 
пользователей и побуждает их делать покупки 
чаще.

• Часть кешбэка пользователю выплачивает 
Маркет.



УЧАСТИЕ В АКЦИЯХ

Виды акций на Маркете, в которых партнеры могут 
принять участие через личный кабинет:

• Скидки — на определенные товары действуют скидки 
в фиксированный промежуток времени.

• Самый дешевый товар в подарок — товары 
продаются по текущей цене, но при покупке 
нескольких товаров по акции самый дешевый из них 
достается покупателю бесплатно.

• Промокод магазина — вы выбираете размер скидки, 
которую покупатель может получить по промокоду на 
определенные товары.

Посмотреть, какие акции проводит Маркет сейчас, и 
ознакомиться с их условиями можно в личном 
кабинете, на странице Продвижение → Акции.
Товары, которые участвуют в акциях, получают:

• значок с размером скидки или участия в акции 
(товары с промокодами получают не только значок 
участия, но и отметку о размере скидки);

• возможность попасть на главную страницу Маркета, 
промо‑страницу и в список актуальных скидок и 
акций.

Один из самых эффективных 
инструментов продаж



ПРОМОКОД

Чтобы увеличить продажи товаров на Яндекс.
Маркете, вы можете создавать акции со скидкой по 
промокоду. Вы сами устанавливаете размер и срок 
действия промокода, а также выбираете товары, на 
которые он будет действовать.

Покупатели на Маркете будут видеть созданные 
вами промокоды на карточках товаров, 
участвующих в акции.

• Размер промокода рассчитывается в процентах 
от стоимости товара на витрине Маркета

• Если в заказе покупателя несколько товаров, 
подходящих под действие промокода, скидка 
будет применена к каждому из них.

• Промокод нельзя применить к товарам из 
раздела Яндекс.Лавка и категорий Системы 
нагревания, Электронные испарители и 
аксессуары, включая стики, Лекарства и БАД, 
Алкоголь, товары Dyson.



БОНУСЫ В ДИРЕКТЕ

Можно вести внешний трафик с помощью контекстной 
рекламы на Ваши карточки товаров. 

При запросе покупателей в поисковике Яндекса, они 
увидят предложение на первой позиции показа.
За продвижение в Директе Вы можете получать 
бонусами до 500% от расходов на рекламу. 
1 рубль = 1 бонус. Потратить бонусы можно на запуск 
любых рекламных кампаний в Директе. 

Для продвижения страницы магазина на Маркете Вы 
можете выбрать текстово-графические объявления; для 
рекламы товаров — динамические объявления или 
смарт-баннеры.



РЕКЛАМНЫЕ СТРАТЕГИИ

На Маркете один товар могут предлагать несколько 
магазинов. Вы можете продвигать свои предложения с 
помощью ставок, чтобы привлечь больше потенциальных 
покупателей. Чем выше ваш товар среди других на 
карточке на Маркете, тем больше пользователей его видит 
и заказывает. Чтобы улучшить позиции ваших товаров и 
повысить вероятность заказа, назначайте ставки с 
помощью рекламных стратегий и участвуйте в аукционе.

Ставка — максимальный процент от цены товара, который 
вы готовы платить за каждый заказ для продвижения 
ваших предложений. Чем больше ставка, тем вероятнее, 
что ваши товары окажутся выше товаров конкурентов и 
получат наибольшее количество заказов.

С помощью аукциона можно влиять на позицию вашего 
предложения на Маркете:

• На карточке товара: во вкладке Цены и блоке Топ‑6.
• В блоке Популярные предложения.
• В результатах поиска Маркета.
• В результатах поиска по категории.



СТАВКИ

 Необходимо каждую неделю снимать статистику по каждой 
категории товаров и вносить корректировки в РК. 

Рекомендуем назначить ставку 3.4%.

На маркете действует аукцион второй цены: побеждает 
участник, предложивший наибольшую ставку, однако 
платит он меньше — сумма определяется по ставке 
ближайшего конкурента + 0,01%. Аукцион проходит 
в режиме реального времени, пока пользователь 
загружает карточку с предложениями.



МЕДИАПЛАН «РЕКЛАМНАЯ СТРАТЕГИЯ»

Бюджет 
(день), руб.

Бюджет 
(месяц), 

руб.

Рекомендуемая 
ставка

Прогноз 
показов (день)

Прогноз показов 
(месяц)

- - 3.4% - -

https://docs.google.com/spreadsheets/d/1cQeZsXyNmNI5cWTFWwQWP_UuIqLY3iChTwj3V6gRVr8/edit?usp=s
haring



РЕКОМЕНДАЦИИ

И

• Провести работу над описанием и характеристиками: разбавить описание ключевыми словами, в 
характеристиках указать полную информацию (где необходимо).

• Добавить в наименование полные размеры товаров. 

• Запустить рекламные стратегии.

• Указать цены до скидки, принять участие в программе лояльности, следить за акциями, назначить размер 
скидки для промокодов.


