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Понятия  

• Ахроматические цвета (а = нет, хром = 
цвет) – «бесцветные» цвета; белый, 
черный и промежуточная растяжка 
оттенков серого. Имеют только одну из 
основных характеристик цвета – 
светлоту. Поэтому главное выделяется 
через один тип контраста – светлотный.

• Ахроматические гармонии – гармонии, 
составленные из ахроматических 
цветов.



Типы ахроматической 
гармонии

• Статика (равный интервал)
1. Пассивная (маленький 

интервал - небольшое 
отличие по светлоте в 
пределах одного светлотного 
диапазона)

2. Активная (большой интервал 
- контраст по светлоте; 2-3 
светлотных диапазона)

• Динамика (неравный 
интервал)

1. Стандартная ( два 
близкорасположенных цвета 
растяжки, третий – на 
большем расстоянии от них; 
2-3 светлотных диапазона)

2. «Эффект свечения» (два 
близкорасположенных 
темных и малое количество 
белого; два крайних 
светлотных диапазона)



Близкая к пассивной, т.к. нет 
ярко выраженного светлотного 

контраста
• Пассивная 
гармония обычно 
не используется 
в рекламе, т.к. не 
позволяет 
выделить 
главное в виду 
отсутствия 
контраста



Активная статика (полнотоновая 
композиция)



Динамика



Динамика на грани с эффектом 
свечения (белого многовато)



Эффект свечения



Определить, на каких кадрах какие типы ахроматической гармонии 
присутствуют 



Определить тип гармонии


