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Цель ВКР – оценка эффективности 
инструментов и стратегий PR-продвижения 

студенческого театрального фестиваля 
«Увертюра», организованного на базе 

студенческого Театра драмы Самарского 
университета.
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Прокофьева Жанна

Менеджер по связям с 
общественностью театра 
«СамАрт»
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Сизова Мария

Театральный критик, кандидат 
искусствоведения, преподаватель РГИСИ. 
Санкт-Петербург.

Парфёнова Ольга

Актриса театра и кино, режиссер, 
преподаватель по актерскому мастерству 
и режиссуре в СпбГУКИ.  Санкт-Петербург. 
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Сидоренко Роман 

Актер театра и кино, режиссер, участник международных 
фестивалей в России, 
Турции, Франции, Македонии, Японии, 
Финляндии и Греции. Санкт-Петербург.

Белоусов Вячеслав 

Заслуженный работник культуры РФ, 
режиссер, драматург.  Екатеринбург. 
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Капустян Юлия

Доцент кафедры сценической речи ВГИК. Специалист 
международного уровня. Имеет сертификатом 
американской ассоциации Fitzmaurice Voicework. Москва.

Ежков Константин

Постановщик трюков, каскадёр; мастер 
спорта СССР по вольной борьбе; 
член президиума Международного Союза 
Русского Рукопашного Боя. Тольятти.
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1580 участников

840 email

5 предложений о сотрудничестве
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Инструменты продвижения фестиваля

•Тематическая уникальность фестиваля;
• привлекательная и запоминающаяся     айдентика;
• e-mail рассылка;
• социальные сети;
• телевизионные и печатные СМИ, радио;
• Веб-сайт и СЕО продвижение;
• Интернет-СМИ и Интернет реклама.
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БЛАГОДАРЮ 
ЗА ВНИМАНИЕ


