
Расширения Adwords

Расширения – это элементы обьявлений, 
содержащие дополнительную информацию 
о компании рекламодателя.

Основная задача расширений — 
предоставить дополнительную и полезную 
информацию о рекламодателе.



Для чего нужны расширения?

• Расширения повышают заметность 
объявлений

• Улучшают видимость ваших объявлений
• Увеличивают ценность. За счет повышения 
показателя CTR расширения способствуют 
росту общего количества кликов, а также 
помогают пользователям подробнее узнавать 
о вашей компании и взаимодействовать с 
рекламой (например, звонить в ваш офис)



Последние три строки второго объявления полностью 
состоят из расширений.



Виды расширений
• Расширения задаваемые вручную
✔ Номера телефонов                                  

✔ Адреса
✔ Приложения
✔ Отзывы
✔ Сообщения
✔ Дополнительные ссылки
✔ Уточнения

• Автоматические расширения 
✔ Оценки пользователей
✔ Рейтинги продавцов
✔ Предыдущие посещения
✔ Динамические дополнительные описания



Как добавить расширение объявлений

Для того, чтобы добавить расширения объявлений, 
необходимо войти в Аккаунт Google Adwords и перейти на 
вкладку “Расширения объявлений” в верхнем меню

Находясь во вкладке “Расширения объявлений”, 
выбрать тип расширений и нажать кнопку 
+РАСШИРЕНИЕ



№1 Номера телефонов

С помощью этого расширения можно добавить номер 
телефона, Google говорит, что с этим расширением 

количество кликов возрастает на 4-5%



№2 Адреса

Расширение Адреса очень важно для локального 
бизнеса имеющего конкретный адрес (офис, магазин, 
производство, склад).

Объявление отобразит адрес, номер телефона и маркер 
на карте, важно, чтобы компания ввела эти значения в 
Google Мой бизнес.

При показе на мобильных устройствах пользователь 
может позвонить вам или построить маршрут проезда



№3 Ссылки на приложения

Ссылка на IOS/Android приложение, позволяющая попасть в 
магазин, где пользователь может ознакомиться, купить и 
установить приложение.

Следует помнить, что для продвижения приложения 
Adwords предоставляет отдельный тип рекламы, а 
описанное дополнение будет предлагать приложение в 
текстовом объявлении



№4 Отзывы

Данное расширение позволит повысить уровень доверия 
(если вы будете отображать положительные отзывы о 
продукте/услуге с достоверных, часто посещаемых 
источников)

При создании отзыва вы можете отобразить 
оригинальную цитату либо перефразировать ее не 
изменив смысла. После необходимо добавить ссылку на 
общедоступный источник, содержащий этот отзыв. Если 
отзывов достаточно много, можно самим выступить 
агрегатором и ссылаться на себя же в своих объявлениях.



№5 Сообщения
Позволит рекламодателю вывести на новый уровень 
взаимодействие с аудиторией использующей мобильные 
приложения в сети Интернет.

Перед использование необходимо ознакомиться с 
правилам использования и увеличивать количество 
клиентов с мобильного трафика.



№6 Дополнительные ссылки

Дополнительные ссылки позволяют предоставить 
экстра информацию пользователю и направить его на 
более целевые страницы еще до момента перехода 

на сайт.



Дополнительные ссылки

Дополнительные ссылки позволяют не только 
оперировать заголовками, но также добавлять 
описания, что делает рекламное объявление еще 
заметнее.

Дополнительные ссылки доступны на уровнях всего 
рекламного аккаунта, для компании и для групп 
объявлений.



№7 Уточнения
Расширение рекламных объявлений Уточнения, позволяют 
шире осветить уникальное торговое предложение. В нем 
можно сообщить про особенности, которые и делают ваше 
предложение уникальным, выделяют его среди 
конкурентов.

Уточнения призваны отразить уникальность 
рекламируемого бизнеса, осветив сервис, гарантии, как 
отличия от конкурентов ниши.



Автоматические Расширения
Оценки пользователей

Подключив одного из доверенных агрегаторов, по 
аналогии с Отзывами, Google Adwords отображает 
рейтинг, который компания рекламодателя получила 
от клиентов в той или иной категории.



Предыдущие посещения

Если пользователь посещал рекламируемую ссылку ранее 
из выдачи поиска или переходя по текстовым 
объявлениям, система ему напомнит, что он 
интересовался рекламируемым ресурсом.

Эти автоматические расширения появляются, если 
пользователь хотя бы раз нажал на ссылку в результатах 
поиска или минимум два раза — на ссылку в поисковом 
объявлении.



Рейтинги продацов

Когда рекламируемый сервис появляется в поиске, 
Google может ассоциировать его с ссылками на 
ресурсах доверенных сервисов и, определив 
значение рейтинга от 1 до 5, отобразить его в 
рекламном объявлении



Динамические структурированные 
описания

Динамический структурированные описания работают по 
аналогии с настраиваемыми структурированными 
описаниями, отражает категории контента на сайте в 
динамическом режиме, с той только разницей, что повлиять 
на контент рекламодатель не может.

Динамические структурированные описания содержат 
дополнительную информацию о целевой странице. Они 
создаются автоматически и появляются рядом с 
объявлениями в результатах поиска Google


