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Понятие пресс-релиза
•Небольшой, предназначенный для прессы 
организационный документ, содержащий 
актуальное сообщение
•Официальное сообщение, подготовленное для 
журналистов и редакторов СМИ, о событии, 
мероприятии или другом информационном 
поводе.



Виды пресс-релизов
•Пресс-релиз-анонс,
•Пресс-релиз-новость (ньюс-релиз),
•Информационный пресс-релиз.





Информационные поводы для 
подготовки П-Р:



Информационные поводы для 
подготовки П-Р



Достоинства П-Р:
•Информативность,
•Актуальность,
•Достоверность, 
•Конкретность,
•Краткость,
•Универсальность,
•Технологичность,
•Адресность,
•Гибкость.



Отличительные особенности 
композиции П-Р :

•Аттрактивность (привлекательность) – заголовок, лид.
•Монолитность, ясность и простота.
•Вынос второстепенной, справочной информации в 

самостоятельный раздел,
•Общая завершенность и убедительность изложения, 

структуры, реквизитов, оформления. 



Реквизиты П-Р:

1) эмблема предприятия;
2) наименование предприятия;
3) наименование вида документа;
4) дата документа;
6) номер документа;
7) указание на место составления документа;
8) заголовок к тексту;



Реквизиты П-Р:

9) лид-абзац ;
10) основной текст;

11) справочная информация;
12) отметка о наличии приложения (фото, диск, 
дополнительные материалы на бумажных носи телях и др.);
13) контактная информация;
14) отметка об исполнителе документа;
15) отметка для автоматического поиска документа.


