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ВЫПУСКНАЯ КВАЛИФИКАЦИОННАЯ 
РАБОТА

Особенности использования 
партизанского маркетингав рекламной 

деятельности организаций общественного 
питания



АКТУАЛЬНОСТЬ И ЦЕЛЬ ДИПЛОМНОЙ РАБОТЫ

Цель выпускной квалификационной работы – анализ 
особенностей и видов партизанского маркетинга  на примере сети 
пиццерий «Додо пицца», а также предложение рекомендаций по их 
эффективному продвижению. 

Актуальность  данного исследования определяется тем, что в 
настоящее время традиционная реклама при огромной 
конкуренции и, как следствие, создание рекламного фона, из-за 
чего стандартная реклама уже не действует как таковой. 
Увеличение так же количества малого бизнеса так же является 
причиной актуальности партизанского маркетинга.



ЧТО ТАКОЕ ПАРТИЗАНСКИЙ МАРКЕТИНГ?

Партизанский маркетинг — малобюджетные способы рекламы 
и маркетинга, позволяющие эффективно продвигать свой товар или 
услугу, привлекать новых клиентов и увеличивать свою прибыль, не 
вкладывая или почти не вкладывая денег. 



ИСТОРИЯ ПАРТИЗАНСКОГО МАРКЕТИНГА



САРАФАННОЕ РАДИО



ВИРУСНЫЙ 
МАРКЕТИНГ
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