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►  ЗАПУЩЕНЫ РЕКЛАМНЫЕ КАМПАНИИ:

ПРОДЕЛАННАЯ РАБОТА И РЕЗУЛЬТАТЫ:

РЕКЛАМНАЯ КАМПАНИЯ РЕЗУЛЬТАТ ОХВАТ СTR БЮДЖЕТ

РК по способу продвижения «Трафик» с переходом на 
мессенджер.

Тестировались группы объявления
- Отдельно по марке машин
- По должностям
- По устройствам входа
Так же настроили фильтр и исключали нецелевые марки 
авто.
Так же производили ремаркетинг
Рекламной компании на основе тех кто нажимал на 
кнопку для ссылки.
Были протестированы 17 креативов

Кол-во показов:
155 440

Взаимодействия: 
1 174

Клики на ссылку: 
748

92 127 0,76% 22 503,06p.



ТАРГЕТ-СТРАТЕГИЯ на следующий месяц:

РЕКЛАМНАЯ КАМПАНИЯ

Исходя из полученных данных за этот месяц предлагаем следующую стратегию:

1. Используя видео  запустить кампанию с целью " Просмотры видео" На аудиторию 

по интересам. На видео автомобили до и после тюнинга. Длительность 15 секунд.

2. Собираем аудиторию просмотревших видео полностью, так как это означает, 

показанный в видео их заинтересовало.

3. Сделать лукалайк из посмотревших видео. Лукалайк - это «поиск похожих». 

Благодаря этому поиску, система выделяет определенную целевую аудиторию и 

показывает рекламу только ей. Этот метод таргетинга выделяет пользователей, 

которые по поведению похожи на тех, совершил целевое действие, например, в 

нашем случаем, посмотрел видео до конца.

4. Запустить кампании с целью "Трафик" и «Конверсии» на лукалайк. С переходом на 

сайт.

 

Ключевые показатели:

• Охват;

  • Заявки.



СТАТИСТИКА АККАУНТУ:



СТАТИСТИКА АККАУНТУ:
Статистика по самым эффективным креативам



СТАТИСТИКА АККАУНТУ:
Статистика по охвати и частоте показов



СПАСИБО, ЧТО ВЫБРАЛИ НАС!


