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Социальная 
 направленная 
на привлечение 
внимания 
общественности 
к социальнознач
имым 
проблемам и 
явлениям, а 
также на 
изменение 
моделей социал
ьного поведения
.

- Промышленная
- B2B 
- Luxury
- Имиджевая
- FMCG 
Сообщения направлены
 на представителей 
бизнеса — оптовых 
покупателей, юрлиц 
разных форм 
собственности, 
индивидуальных 
предпринимателей.

вид рекламы, 
нацеленный 
на 
изменение по
литического п
оведения 
общества или 
его части в 
условиях пол
итического вы
бора.

- Антиклерекальная
следствие сектантской 
установки на 
постоянную вербовку 
новых сторонников 
(адептов).

- Институциональная
- Социальная
- Имиджевая 
Институциональная реклам
а направлена на формиров
ание благоприятного 
отношения и лояльности по 
отношению к компании и ее 
предложениям среди 
общественности. 
Социальная реклама – 
это реклама, направленная
 на решение социально-
общественных проблем.
Имиджеваяреклама в 
интернете призвана 
формировать мнениее 
широкого круга 
пользователей всемирной 
сети.

Цели рекламы вое
нной службы по 
контракту тесным 
образом связаны с 
ее видами1. 
Имидж-
рекламанаправлен
а на создание 
благоприятного 
образа (имиджа) 
Вооруженных сил 
России 
и военной службы 
по контракту среди 
потенциальных 
добровольцев 
путем 
ознакомления их с 
ролью, целями и 
задачами армии и 
флота в нашем 
государстве.
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ИНСТИТУЦИОНАЛЬНАЯ 
РЕКЛАМА 



Политические организации 



РЕЛИГИОЗНАЯ 



Военная реклама 



СПАСИБО ЗА 
ВНИМАНИЕ!


