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Современные 
инструменты



1. Отраслевые 
мероприятия



2. Digital, Web, SMM



3. Отраслевые СМИ и 
PR



4. Личные продажи



Тренды в 
инструментах 
маркетинга



1. Повсеместное проникновение 
соцсетей и SMM



2. Активное использование Digital, 
Big Data, VR



3. Увеличение Mobile аудитории,  и 
переход на голосовое управление 



4. Новые возможности создания 
контента





Задание

1. Распределить бюджет средней 

инжиниринговой и производственной 

компании на маркетинг в 100 млн руб. по 

различным инструментам
2. Объяснить на основе чего делался выбор 

3. Объяснить откуда взялись суммы на 

каждый инструмент и какой эффект они 

дадут


