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• Пошаговая кластеризация

• Навигация

• Пошаговая работа по 

внутренней оптимизации 

• "Накрутка" поведенческих 

факторов

О чем 
поговорим?

Далее
:



• Правила поисковиков и объединение в группы.

• Собираются данные выдачи

• Проверяется количество совпадением URL для разных запросов

• Они объединяются в группы, которые и называются кластеры

• Есть soft и hard кластеризация

• Исключения

Кластеризация. Как 
работает?

Далее
:



• После выполнения автоматической кластеризации много «мусора»

• Изменение параметра группировки редко помогает

• Возникает вопрос – нужно ли создавать такое огромное количество 

страниц, как обеспечить актуальностью и качество этих страниц

• Момент, который многие упускают: навигация по таким страницам

Кластеризация. В чем 
проблема

Далее
:



• Выделение из семантического ядра отдельных сущностей: списки 

товаров, услуг.

• Пример для салонов красоты

Страница услуги
Страница услуги, не включенная в каталог
Страница «услуги + отзывы» – на паузе.
Страница салона
Страница «услуга + топоним» 
FAQ

Кластеризация. Решение 
проблемы

Далее
:



Кластеризация. Примеры проблемных 
кластеров

Далее
:

Услуги - маникюр - 
классический маникюр Частотность Частотность группы Запросов в группе

классический маникюр 916 11895 13

классический маникюр с 
покрытием шеллак 1 11895 13

классический обрезной маникюр 541 11895 13

маникюр аппаратный 
классический 223 11895 13

классический маникюр френч 196 11895 13

классический маникюр 
покрытием 153 11895 13

классический маникюр гель 143 11895 13

классический маникюр гель лак 122 11895 13

маникюр френч классический 2184 11895 13

экспресс маникюр классический 1701 11895 13

где сделать маникюр 
классический 447 11895 13

классический маникюр дизайн 117 11895 13



• Игнорирование кластеров с одной уникальной фразой

• Игнорирование кластеров с нулевой частотой

Кластеризация. Решение 
проблемы

Далее
:



Кластеризация. Частные 
примеры

Далее
:

Услуги - маникюр - мужской маникюр
Частотность Частотность группы Запросов в группе

мужской маникюр 598 600 3

маникюр для мужчин 1 600 3

маникюр мужчинам 1 600 3

Услуги - маникюр - Классический мужской маникюр    

Классический мужской маникюр 84 86 3

маникюр для мужчин классический 1 86 3

классический маникюр мужчинам 1 86 3

Услуги - маникюр - Бразильский мужской маникюр    

Бразильский мужской маникюр 0 0 3

Бразильский маникюр мужской 0 0 3

мужской маникюр бразильский 0 0 3

Услуги - маникюр - Бразильский мужской spa 
маникюр Premium

   

Бразильский мужской spa -маникюр Premium 0 0 3

Бразильский мужской спа маникюр Premium 0 0 3

спа маникюр Premium бразильский мужской 0 0 3

Услуги - маникюр - аппаратный мужской маникюр    

аппаратный мужской маникюр 0 0 3

мужской маникюр аппаратный 0 0 3

аппаратный маникюр для мужчин
0 0 3



• Недопустимо исключать какие-то страницы из навигации

• 3 вида навигации: из контента, из меню, из навигационных блоков

• Примеры на следующем слайде

Навигаци
я

Далее
:



Навигация. 
Примеры

Далее
:



Навигация. 
Примеры

Далее
:



Качество первой 
редакции 

текста не важно1) Сначала позиции, потом траффик
2) Помните о фильтрах (Баден Баден, Панда)

3) Яндекс.Маркет в помощь для составления тз 
копирайтеру



• Польза для читателей

• Без ключей в тз

• Контролировать объем. Редактор должен понимать с какой скоростью 

работать

• Сколько времени уходит на 1 текст, с какой скоростью работать.

Задание 
копирайтеру

Далее
:



Переходим 
к внутренней 
оптимизации



• Страницы попали в индекс

• Релевантная страница соответствует целевой

• Страница получила видимость в предела топ 50-100

Последовательность 
действий

Далее
:



Инструкция по ускорению через 
Prospero

1) Кампанию можно создавать сразу по прямой ссылке https://prospero.ru/make_prog.php (размещение постов с предоставленным заказчиком 
текстом)

2) Идем на главную страницу Twitter.com и смотрим там хэштег в разделе "Актуальные темы". Чем короче хэштег - тем лучше. Актуальные 
хэштеги все время меняются, поэтому нужно смотреть непосредственно перед размещением.

3) Создаем кампанию. При этом нужно будет выбрать следующие опции:
http://screencast.com/t/B5H9bNh8d3r (см. следующий слайд)
4) Нужно тексты 5 постов. Делаем их по следующему принципу:
Нужно чтобы каждый пост был по формату:
URL + популярный хэштег + какая-то уникальная фраза.
или 
популярный хэштег + URL + какая-то уникальная фраза.

Я рекомендую чередовать через один варианты когда URL и хэштег на первом месте.
Уникальная фраза желательно чтобы касалась страницы или домена. Можно брать заголовок публикации или предложение из текста. 
Нужно сделать 5 текстов по формату: 1 пост = 1 строчка.

Пример:
http://www.s-posad.su/linkexchange #Sputnik Поеду в Сергиев Посад
Говорят там платки обалденные http://www.s-posad.su/linkexchange 
http://www.s-posad.su/linkexchange Хочу в посад #Sputnik
http://www.s-posad.su/linkexchange Все про сергиев посад #Sputnik
http://www.s-posad.su/linkexchange Это мой сергиев посад #Sputnik



Инструкция по ускорению через 
Prospero



• Внешние ссылки

• Текстовая релевантность целевой страницы

• Закрытие от индексации лишней страницы

• Внутренняя перелинковка. Перенаправление со вторичных на целевую

• Внутренняя перелинковка. Навигация

Соответствие 
целевой

Далее
:



Внутренняя 
оптимизация



Внутренняя 
оптимизация

• Число вхождений

• Точные вхождения

• Отдельные слова

• Порядок, в начале текста

• Plain text и элементы

• Title, h1, h2-h4



Информационные выносы. 
Примеры



Информационные выносы. 
Примеры



Информационные выносы. 
Примеры



Информационные выносы. 
Примеры



Информационные выносы. 
Примеры



Информационные выносы. 
Примеры



Информационные выносы. 
Примеры



МосИгра. 

http://www.mosigra.ru

Издательство «МИФ»

http://mann-ivanov-ferber.ru

Идеальные продуктовые 
страницы

1

2

Далее
:



• Делаем эксперимент

• Сохраняем исходный текст

• Ускоряем индексацию

• Мониторим появление в выдаче нового текста

• Ждем 3 недели

• Не сработало – повторяем

Как делать правки текстовой 
релавантности

Далее
:



Секрет не в том что 
делать

А в том как



• Заказано текстов

• Написано текстов

• Принято текстов редактором (клиентом)

• Модификаций текстов

• Правкой навигации

• Правок внутренней перелинковки

Что 
мониторим?

Далее
:



• Проиндексировано новых URL Я/G

• Проанализировано конкурентов на ссылки

• Проставлено ссылок линкбилдером

• Мониторинг сниппета

• Правки description

• Правки title и h1

Что 
мониторим?

Далее
:



Время 
поведенческих



Почему нужна накрутка 
поведенческих?

Это когда просто 
сидите и ждете, что 
произойдет чудо.

Далее: 
Изменения/Эксперименты



• Выполняется только вручную
• Только человеком из того же региона, что и продвигаемый регион. Нельзя 
пользоваться VPN, TOR и подобными технологиями подмены IP адреса.

• Заходим в режиме инкогнито в браузер
• Вводим целевой запрос, ищем продвигаемый сайт и переходим на него.
• Желательно просмотреть не менее 3-х страниц. Имитируя просто чтение 
контента.

• Накрутку нужно происходить с мобильного телефона. Сайт должен иметь 
мобильную версию либо адаптивную верстку.

• Включая/выключая авиарежим Вы будете получать каждый раз новый IP 
адрес.

• Сессию повторять не чаще чем раз в час. Оптимальное число – 10 на НЧ 
запрос в неделю.

• Разбавляйте брендовыми переходами, если Вы – малый бизнес

Как 
накрутить?

Далее
:



Как 
накрутить?

Далее
:

• Текущая релевантная = целевая в Яндексе.

• Позиции с 4 по 19. (Желательно)

• НЧ или СНЧ.

• Специалист по накрутке работает в том же регионе, что и главный 

регион проекта



Почему 
опасно?

Далее
:

• Долгий бан в Яндексе 8 месяцев.

• В Гугле не замечено банов

• Легко определить по IP адресам

• Легко определить по коллекции посещаемый сайтов



Есть конкретные 
проблемы?

Пишите, помогу



Алексей 
Волков

https://www.facebook.com/alexvolkov777
alex@volkov.ru

Алексей Волков
Генеральный директор

Агентства комплексного 
интернет-маркетинга
Digital.Tools

Да, и домен у нас такой 
же
http://digital.tools/

Добавляйтесь в Facebook.
Это наиболее удобный способ 

общения

Подписывайте, спрашивайте, 
комментируйте


