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Роль креатива в 
рекламе

• Роль креатива в рекламе весьма неоднозначна. Среди 
рекламистов бытует мнение, что лучше реклама будет слишком 
простой, чем слишком оригинальной. Понятия «креатив» и 
«увеличение продаж» вовсе не синонимичны – идея может быть 
свежей, новой, креативной, но при этом вызывать негативную 
реакцию со стороны потребителей. 



 
Технологии креатива 
• Технологии креатива – это технологии воздействия 

на сознание целевой аудитории.



Критерии оценки идеи
• Новизна – вызывает ли реклама ощущение чего-то 

нового?
• Оригинальность – было ли что- то подобное это идее 

на данном рынке?
• Перспективы –  побуждает ли идея к нахождению 

новых решений или выглядит тупиковой?
• Логичность
• Гибкость
• Привлекательность
• Ясность и тд



Продающая рклама
• Продающая реклама не имеет одного образа, вкуса 

или запаха – она может быть очень разной, и 
объединяет ее только одно – эффективность.
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