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1. ПОНЯТИЕ СОВЕРШЕННОЙ КОНКУРЕНЦИИ
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Конкуренция (от лат. concurrentia столкновение, состязание) – это процесс 
борьбы фирм за платежеспособный спрос.

Основы концепции совершенной конкуренции – классическая английская 
политэкономия (А. Смит, Д. Рикардо, Дж. С. Милль и др.

Развитие концепции – марксистская политэкономия и неоклассическое 
направление (А. Маршалл, Л. Вальрас, Ф. Эджуорт, А. Курно, Дж. Робинсон, Э. 
Чемберлин.

Совершенная (чистая или свободная) конкуренция – это такая форма 
организации рынка (тип рыночной структуры), при которой исключены все виды 
соперничества как между продавцами, так и между покупателями; модель 
конкуренции, которая предполагает, что каждая отдельная фирма или каждый 
отдельный покупатель на рынке не имеют рыночной власти над уровнем 
формирующейся на рынке цены.



2. РЫНОЧНАЯ ВЛАСТЬ ПРОИЗВОДИТЕЛЯ, ЕЁ ФАКТОРЫ
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Рыночная власть – способность производителя или потребителя 
оказывать влияние на ситуацию на рынке, в первую очередь на 
рыночную цену.

Рыночная власть производителя – наличие или отсутствие у 
производителя возможности влиять на отраслевую (рыночную) цену 
производимой продукции за счет изменения объема выпуска.

Факторы рыночной власти производителя:
• доля данной фирмы в общеотраслевом предложении;
• степень ценовой эластичности спроса на продукцию фирмы;
• наличие у данного товара заменителей;
• особенности взаимодействия фирм в отрасли, которые могут 

послужить причиной возникновения у них рыночной власти.



3. ПРИЗНАКИ СОВЕРШЕННОЙ КОНКУРЕНЦИИ

5

1.  Однородность (гомогенность, стандартизированность, 
недифференцированность) продукции.

2.  Малость и множественность рыночных субъектов.

3.  Свобода входа на рынок и выхода с него.

4.  Совершенная информированность рыночных 
субъектов.

5.  Равенство возможностей каждого из покупателей.



4. СРАВНЕНИЕ СОВЕРШЕННОЙ КОНКУРЕНЦИИ С ПРОЧИМИ ТИПАМИ 
РЫНОЧНЫХ СТРУКТУР
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Таблица 1 – Рынок совершенной конкуренции в сравнении с прочими типами рыночных структур

Признак рыночной 
структуры

Тип рыночной структуры

Совершенная 
конкуренция

Несовершенная конкуренция
Монополистиче ская 

конкуренция Олигополия Чистая монополия

Однород ность продукции Однородная Дифференцирован ная Однородная или 
дифференциро ванная

Не имеющая близких заме 
нителей

Количество покупателей Очень много Много Много Различное (до одного)
Количество продавцов Очень много Много Мало Один

Размер фирм Малый Малый или средний Большой, сред ний или 
малый

Различный (чаще боль 
шой)

Рыночные барьеры Отсутствуют Низкие Высокие Практически 
непреодолимые

Доступ к ры ночной ин 
формации Свободный Свободный Ограничен Блокирован

Ценовая конкуренция Да Ограниченная Ограниченная Нет
Неценовая конкуренция Нет Да Да Нет
Контроль над ценами Нет (принимают цену) Ограничен Значительный Полный (назначают цену)

Примеры рынков

Рынки сель скохозяй 
ственной про дукции, 
фон довые биржи, 
форекс (меж дународный 
валютный ры нок)

Рынки пищевой 
промышленности, 
фармацевтической 
промышленности, одежды, 
обуви

Автомобильный рынок, 
рынок сотовой связи, 
бытовой техники, металлов

Местные теле фонные 
компа нии, предприя тия 
ЖКХ, мет рополитен



5. СОВЕРШЕННАЯ КОНКУРЕНЦИЯ И РЫНОЧНАЯ ВЛАСТЬ
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Рисунок 1 – Спрос на продукцию совершенно конкурентной фирмы и отраслевое равновесие



6. ОСОБЕННОСТИ АНАЛИЗА В МОДЕЛИ СОВЕРШЕННОЙ КОНКУРЕНЦИИ
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Краткосрочный период – это период времени, в течение которого фирма не способна изменить объем 
использования хотя бы одного из применяемых ею в производственном процессе факторов производства 
(производственных ресурсов).

Экономические ресурсы в коротком периоде:

• переменные – зависящие от объема выпуска продукции фирмой (труд),
• постоянные – не зависящие от объема выпуска продукции фирмой (капитал).
Цель деятельности фирмы:

• максимизация совокупной экономической прибыли – положительной разности между 
совокупными (общими или валовыми) доходами (т.е. выручкой) фирмы и ее совокупными (общими 
или валовыми) издержками (затратами), включая издержки упущенной выгоды (неявные или 
внутренние затраты);

• минимизация совокупных экономических убытков – отрицательной разности между совокупными 
(общими или валовыми) доходами (т.е. выручкой) фирмы и ее совокупными (общими или 
валовыми) издержками (затратами), включая издержки упущенной выгоды (неявные или 
внутренние затраты).

Подходы к определению объема производства, при котором совершенно конкурентная фирма 
добивается максимальных прибылей или минимальных убытков – оптимального объема производства:

• метод совокупных показателей – сравнение совокупного дохода и совокупных издержек;
• метод предельных показателей – сравнение предельного дохода и предельных издержек.
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Рисунок 2 – Максимизация прибыли совершенно 
конкурентной фирмы методом совокупных показателей

 

 

 

 



8. МЕТОД СОВОКУПНЫХ ПОКАЗАТЕЛЕЙ: ТОЧКА БЕЗУБЫТОЧНОСТИ
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Точка безубыточности (критический объем производства) – это объём производства и реализации 
продукции, при котором расходы оказываются полностью компенсированы доходами, а при производстве и 
реализации каждой последующей единицы продукции предприятие начинает получать положительную 
экономическую прибыль.

Точка безубыточности в натуральном выражении Точка безубыточности в денежном выражении 
(через совокупный доход)

 

 

 

 

Точка безубыточности в денежном выражении 
(через предельный (маргинальный) доход)

 

 

Коэффициент маргинального дохода
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Рисунок 3 – Операционная прибыль и минимизация 
убытков совершенно конкурентной фирмы методом 
совокупных показателей
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Рисунок 4 – Прекращение производства 
совершенно конкурентной фирмой в краткосрочном 
периоде

 

 



11. МЕТОД ПРЕДЕЛЬНЫХ ПОКАЗАТЕЛЕЙ
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Рисунок 5 – Операционная прибыль и 
индивидуальная кривая предложения фирмы-
совершенного конкурента в краткосрочном периоде

 

 

 

экономические убытки

операционная прибыль



12. МЕТОД ПРЕДЕЛЬНЫХ ПОКАЗАТЕЛЕЙ: КРАТКОСРОЧНАЯ КРИВАЯ ПРЕДЛОЖЕНИЯ

14

 

 

Рисунок 6 – Кривая рыночного (отраслевого) предложения в условиях совершенной конкуренции в 
краткосрочном периоде



13. МЕТОД ПРЕДЕЛЬНЫХ ПОКАЗАТЕЛЕЙ: ДОПРЕДЕЛЬНАЯ ФИРМА СО СВЕРХПРИБЫЛЬЮ
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Рисунок 7 – Максимизация прибыли фирмой-
совершенным конкурентом (допредельная фирма со 
сверхприбылью)

 

 



14. МЕТОД ПРЕДЕЛЬНЫХ ПОКАЗАТЕЛЕЙ: ДОПРЕДЕЛЬНАЯ ФИРМА С НОРМАЛЬНОЙ  
ПРИБЫЛЬЮ
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Рисунок 8 – Допредельная фирма с нормальной 
прибылью

 

Нормальная прибыль – такой размер прибыли, 
который необходим для того, чтобы фирма осталась в 
данной отрасли; вмененная стоимость применения 
внутренних ресурсов фирмы, т.е. тот доход, который 
мог бы быть получен владельцами активов фирмы в 
том случае, когда данные активы использовались бы 
наилучшим из альтернативных способов их 
применения (соответствует среднему уровню прибыли 
в этой отрасли или в экономике в целом).
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Рисунок 9 – Предельная фирма
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Рисунок 10 – Запредельная фирма

 



17. ВЫВОДЫ
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Таблица 2 – Экономические решения фирмы-совершенного конкурента в краткосрочном периоде

 Метод совокупных показателей Метод предельных показателей

Следует ли фирме 
производить?
Каков оптимальный 
(максимизирующий 
прибыль или 
минимизирующий 
убытки) объем 
производства 
продукции?

Каков финансовый 
результат деятельности 
фирмы?



СПАСИБО ЗА ВНИМАНИЕ!
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