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В инстаграме появился аккаунт pyshechnaya1958, 
посвященный легендарной пышечной на 
Большой Конюшенной улице, которая работает с 
1958 года и считается одной из главных 
гастрономических достопримечательностей 
Петербурга. 

Этот проект реализован агентством Setters. 





























Классификация кампании
По характеру ЦА:
Внешняя

По интенсивности:
Высокоинтенсивная (в короткий срок с помощью 
коммуникационных технологий высокой эффективности - 
production, smm, таргет, блогеры, повышение активности с помощью 
репостов, хештеги, конфликт, привлечение сми)

По целеполаганию:
Информирование (наращивание паблицитногло капитала)

По критерию организации:
Неполного цикла (не было этапа исследования) 

По сфере применения:
Коммерческая

По эмоциональному воздействию:
Агрессивная

По продолжительности:
Ситуативная (месяц)



Результат

•Setters не продолжают вести инстаграм пышечной, 
сейчас он висит как успешный кейс. Им даже 
предлагали продать его за большие деньги.

•После пышечной все входящие брифы клиентов 
были: «Хотим, как пышечная, ребят, это был космос, 
сделайте нам так же». 

•Ребята из setters не испытывали дефицита в заявках 
и раньше, но после кейса с пышечной их число 
выросло в пять раз.



Спасибо за внимание!


