
АНАЛИЗ КОНКУРЕНТНЫХ РЫНКОВ

Оценка выгод и потерь от государственной политики — 
излишки производителя и потребителя



Обзор излишков потребителя и производителя
Излишек потребителя — это общая выгода или величина, которую 
потребитель получает помимо того, что он заплатил за товар.

Например, предположим, что рыночная цена 
товара равняется $5 за штуку. Некоторые 
потребители, оценивают этот товар очень высоко 
и заплатили бы за него гораздо больше, чем $5. 
Потребитель А готов платить за него $10. Однако 
поскольку рыночная цена только $5, он получает 
чистую выгоду в $5, которые он выделяет на него, 
минус $5, которые он должен заплатить, чтобы 
его получить. Потребитель В оценивает товар 
немного ниже. Он согласен заплатить $7; таким 
образом, его чистая выгода составит $2. Наконец 
потребитель С оценивает товар ровно в $5, т. е. 
рыночную цену. Ему безразлично, покупать или 
не покупать товар, и если рыночная цена станет 
на 1% выше, он забудет о покупке. 
Следовательно, потребитель С не получает 
никакой выгоды.



► излишек потребителя равняется площади области между кривой спроса и 
рыночной ценой . Так как излишек потребителя составляет общую чистую 
выгоду для потребителей,

► мы можем измерить прибыли и убытки потребителей от государственного 
вмешательства при помощи измерения окончательного изменения излишка

► Излишек производителя является аналогичным показателем для 
производителей. Издержки производства других единиц товара не так велики, 
как рыночная цена. Следовательно, производители получают выгоду — 
излишек — от продажи этих единиц продукции. 

► Для каждой единицы товара этот излишек представляет собой разницу между 
рыночной ценой, которую получает производитель, и предельными 
издержками производства этой единицы товара.

► Для рынка в целом излишек производителя — это область выше кривой 
предложения, но ниже линии рыночной цены; это выгода, которую 
производители с низкими издержками получают от продажи по рыночной 
цене. это темный треугольник.

► Поскольку излишек производителя — это общая чистая выгода производителей, 
то мы можем измерить прибыли или убытки производителей от 
государственного вмешательства, найдя окончательное изменение излишка 
производителя.



 



►  



Изменение излишка производителя
►  



Чистые потери
► Компенсирует ли выигрыш потребителей убыток 

производителей от контроля над ценами? Нет. 

► Как показывает рис. 9.3, контроль над ценами 
приводит к чистой потере общего излишка, 
который мы называем чистыми потерями 
(deadweight loss). 

► Изменение в излишке потребителя равняется А – 
В, а изменение в излишке производителя равно –
А–C. Общее изменение излишка равняется, 
следовательно, (А–В) + (–А–С)= –В–С. Таким 
образом, чистый убыток на рис. 9.2. задается 
двумя треугольниками В и С. Чистые потери 
показывают неэффективность контроля над 
ценами: потеря излишка производителя 
превышает выигрыш в излишке потребителя.

► Если спрос недостаточно эластичен, треугольник 
В может оказаться больше прямоугольника А. В 
этом случае потребители страдают от чистого 
убытка, вызываемого контролем над ценами.



►  



Для совершения расчетов заметим, что 1 
Tcf = 1 млрд mcf. Кроме того, подставляя 
18 Tcf в уравнение кривой спроса, мы 
можем определить, что вертикальная 
линия через точку 18 Tcf пересекает 
кривую спроса при цене $2,40/mcf. Затем 
мы вычислим площади:
А = (18 млрд mcf) × ($1/mcf) = $18 млрд;
В = (1/2) × (2 млрд. mcf) × ($0,40/mcf) = 
$0,4 млрд;
С = (1/2) × (2 млрд. mcf) × ($1/mcf) = $1 
млрд.
Изменение излишка потребителя в 1975 
г., возникшее в результате контроля над 
ценами, составляет, следовательно, А – В 
= 18 – 0,4 = $17,6 млрд. Изменение 
излишка производителя равняется –А – С 
= –18 – 1 = –$19 млрд. Наконец, чистые 
убытки за год равняются –В – С = –0,4 – 1 = 
–$1,4 млрд. Помните, что чистые потери 
более $4 млрд в год — это существенный 
убыток для общества.



Эффективность конкурентного рынка
Внешние эффекты (externalities): иногда действия какого-то потребителя или 
производителя выражаются в издержках или выгодах, которые не являются частью 
рыночной цены. Такие издержки или выгоды называются внешними эффектами, 
поскольку они являются «внешними» по отношению к рынку. 

В качестве примера возьмем производителя промышленных химикатов, который создает 
для общества издержки загрязнения окружающей среды. Без государственного 
вмешательства у такого производителя не будет стимула учитывать общественные 
издержки загрязнения. 

Недостаток информации: провал рынка может возникнуть, если потребители не в 
состоянии принять решение, максимизирующее полезность, из-за недостатка 
информации о качестве или характере товара. Вмешательство правительства (например, 
требование «правды при маркировке») в таких случаях может быть желательным. 

Если внешние эффекты и недостаток информации не наблюдаются, нерегулируемый 
конкурентный рынок приводит к экономически эффективному уровню производства. 
Чтобы доказать это, рассмотрим ситуацию, когда цена удерживается на уровне, 
отличном от равновесной, обеспечивающей равновесие спроса и предложения.



►  



►  



Минимальные цены
►  



 



►  



Гарантированные цены и квоты на производство
►  



►  



Правительство
►  



Квоты на производство
► Помимо выхода на рынок и скупки выпущенной продукции (с 

увеличением совокупного спроса), правительство может поднять цену 
товара за счет снижения предложения. 

► Сделать это можно, издав соответствующий закон, т. е. просто установив 
квоты на возможный объем выпуска каждой фирмы. 

► С помощью квот цену на товар можно поднять до любого заданного 
уровня.

► Например, в Нью-Йорке до 1995 г. не было выпущено ни одного нового 
медальона сверх 11 800 штук, которые существовали с 1937 г.) В 
результате в Нью-Йорке поездка на такси стоит в среднем в два раза 
дороже, чем в Вашингтоне (округ Колумбия), где имеет место открытая 
система. 

► Еще один пример — контроль над лицензиями на продажу алкоголя со 
стороны властей штатов.

► Требуя от любого бара или ресторана, где продается алкоголь, наличия 
специального разрешения, а потом ограничивая количество лицензий, 
власти препятствуют выходу на рынок новых рестораторов, что позволяет 
тем, кто уже имеет лицензии, устанавливать более высокие цены и 
прибыли.



 



Программы стимулирования
►  



Импортные квоты и тарифы
►  

 




