
Анализ социального 
проекта 
ПОТАПОВА КСЕНИЯ МКС 41



Некрасивые, но вкусные





Аудитория
 Абсолютно все покупатели были таргетированной 
аудиторией, поскольку Intermarché была настроена 
изменить отношение французских потребителей к 
пищевым отходам. Но все же центральный 
интерес кампании был сосредоточен на семьях со 
средним доходом.



 Первая задача — изменение отношения французских 
потребителей к нестандартным овощам и фруктам. 

Некрасивые продукты ничем не уступают красивым 
по вкусу!



 Вторая задача относилась к восприятию 
потребителей. 
 Борьба за снижение ненужных пищевых 
отходов не должна быть связана с 
дополнительными затратами покупателей!











Результаты




