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Реклама
     Рекла́ма — направление в маркетинговых коммуникациях, 

в рамках которого производится распространение 
информации для привлечения внимания к объекту 
рекламирования с целью формирования или поддержания 
интереса к нему;

Реклама – это ведущее звено маркетинговых 
коммуникаций, являющее собой форму неличного 
представления и продвижения идей, товаров или услуг и 
оплачиваемое точно установленным заказчиком. Или: это 
комплекс мер, которые прямо или косвенно помогают 
достичь целей производителя;



Цель
• Увеличение объема реализации товаров и 

услуг;



Виды рекламы
Традиционные :

Телевизионная (ролики на телеканалах которые помогают 
формировать репутацию бренда)

Cамый дорогостоящий рекламным ролик, был создан режиссером 
Ридли Скоттом для компании «Apple Computers»         

  (600 000$ за производство и 1 млн. за показ по телевидению)



Печатная
     (красочные объявления на страницах 

журналов, газет, плакаты, календари, 
афиши и др.)

Наружная  
(Сообщения на биллбордах, реклама на и в 
транспорте, рекламных щитах, вывесках и 
табло, в лифте)

Объявления на радио (охват широкой 
аудитории)



Виды онлайн рекламы:
Контекстная:
Объявления показываются на интернет площадках только тем 
пользователям, которых интересует конкретный товар;



Таргетированная реклама:

-привязка к анкетным данным ; 
      -нацеленность на определенную целевую аудиторию по 

заданным параметрам (пол, возраст, место проживания, уровень 
образования, должность, интересы и т.д.)



        

Social Media Marketing (маркетинг в социальных сетях):

Мероприятия по использованию социальных платформ, 
которые нацелены на привлечение внимания или интереса 
посетителей к бренду или продукту, создании и ведении 
групп / страниц от имени бренда или компании.



Поисковая оптимизация / SEO:

Комплекс мер по оптимизации сайта, которые нацелены на 
поднятие его позиций в результатах выдачи поисковых 
систем по конкретным запросам пользователей. От 
контекстной рекламы отличается тем, что рекламодатель 
не выбирает место размещения рекламного объявления и 
платит деньги не за клики, а оплачивает труд 
оптимизаторов, контент-менеджеров и других 
специалистов, которые продвигают сайт.



Баннерная

Объявления размещаются на графических носителях, 
которые находятся на различных ресурсах.
В последнее время контекстная и баннерная реклама, 
работают в одной связке.



Тизерная
Реклама построенная на интриге, загадке или недосказанности.
(распространение только части информации о продукте без демонстрации 

самого товара, это не инструмент, а вид рекламы, который требует 
привлечения других средств маркетинга, например, баннеров, видео, PR 
и т.д.)



Instagram
- приложение для обмена фотографиями и 

видеозаписями с элементами социальной сети, 
позволяющее снимать фотографии и видео, 
применять к ним фильтры, а также 
распространять их через свой сервис и ряд 
других социальных сетей;



 Правила успешных продаж в 
Instagram

   1. Изображение, которое будет привлекать клиентов 
(визуальная платформа, не любит, когда открыто что-то 

продают);
   Правило 6.20 ;

   2. Тексты (разные виды контента в профиле: 
образовательные, развлекательные и продающие посты)

-(соотношение продающих постов к остальному контенту 
-20/80)

-начать с самого интересного, быстро зацепить внимание 
подписчика, чтобы он прочитал его до конца и откликнулся 
на призыв;



Правила успешных продаж в 
Instagram

 3.   Хэштеги (ключевые слова и фразы, по 
которым можно тоже искать публикации по 
интересам)

   Берем средние
    от 100 тыс. постов — высокая частота,

10-100 тыс. постов — средняя частота,
от 500 до 10 тыс. постов — низкая частота,
до 500 постов — редкие



     4. Лид-магнит (ценный бесплатный продукт)

- решает какую-то проблему пользователя, предлагает частичное решение;

- доставляется сразу после отправки формы с контактами процесс отправки 
должен быть автоматизирован);

-должно быть какое-то целевое действие (получить, заполнить);

-нужен для получения контактов пользователей, а не для прямой продажи;



        5. Тематические списки;

ТОП-10, самые популярные, самые эффективные, самые плохие и т. д. 
— такие подборки очень любят пользователи. Это работает на 
продвижение в Инстаграм.

       6. Истории успеха клиентов;

-положительные примеры повышают охваты в 2021.

-отзывы  клиентов  (была проблема, но с вами удалось ее решить)

Это повышает популярность, работает на продвижение в Инстаграм.

7. Инфоповоды для постов;



Визуал

    Визуал — это 
общее впечатление 
о вашем профиле.
Это сочетание 
оттенков, ракурсов, 
подачи, стиля и 
главной идеи 
аккаунта. 



Фишки визуала 2021
1. Короткие видео (“живых фото” по 1-2-3 секунды);
2. Минимум обработки на фото;
3. Несколько фотографий подряд с одной съемки 

(ракурс фотографий разный: ближе, дальше, детали, 
движение или аксессуары);

4. Черно-белые фотографии в ленте (сочетались по 
оттенкам со всей лентой)

5. Минимализм (увеличенные детали)
6. Тексты на фото ( соответствовала всему визуалу)










