
    
TRAVEL 
KRASH
РЕКЛАМНАЯ КАМПАНИЯ



Целевая 
аудитория
•ДЕТИ
•МОЛОДЕЖЬ
•ВЗРОСЛЫЕ
•ПЕНСИОНЕРЫ



Ожидания клиентов
Дети: веселье, игры

Молодежь: красивые локации для фото, осмотр 
достопримечательностей, шопинг, клубы

Взрослые: отдых, осмотр 
достопримечательностей, красивые локации

Пенсионеры: отдых, медецинский туризм, 
осмотр достопримечательностей



УЗНАВАЕМОСТЬ 
ФИРМЫ

ПРИВЛЕЧЕНИЕ 
НОВОЙ ЦЕЛЕВОЙ 

АУДИТОРИИ

УВЕЛИЧЕНИЕ 
ПОСЕЩАЕМОСТИ

УВЕЛИЧЕНИЕ 
СБЫТА 

ТОВАРОВ/УСЛУГ

СОЗДАНИЕ 
БЛАГОПРИЯТНОГО 

ИМИДЖА

ПОДДЕРЖАНИЕ 
ДИНАМИКИ 

ПРОДАЖ

ЦЕЛИ



ЗАДАЧИ
Маркетинговые задачи:
❖ Максимальное информирование клиентов
❖ Привлечение клиентов конкурентов к своим услугам(особенно недовольных)
❖ Привлечение максимального количества новых клиентов, превращение "случайных" в постоянных 

клиентов
❖ Продвижение продукта
Рекламные задачи:
❖ Максимальное информирование клиентов
❖ Привлечение клиентов конкурентов к своим услугам(особенно недовольных)
❖ Продвижение продукта
Период:
Среднесрочный(1.5 мес~45дн)



КАНАЛЫ 
ПРОДВИЖЕНИЯ

Листовки

Реклама в общественном 
транспорте

Социальные сети



Затраты на листовки
        Листовки
•Кол-во раздач за 1 
день=200шт

•За 1.5 мес. = 9000шт
•2.5р за штуку
•Итого(1.5мес) =22.500р

 Затраты на сотрудника
•1 час = 100 рублей
•В день по 2 часа - 
200руб

•Итого(1.5мес): 9000



Затраты на рекламу в обществ. транспорте

❑Автобус №80
В день - 200р
За 1.5мес - 9000р(1 
автобус)
3 автобуса -27.000р

❑Автобус №74
За 1.5мес - 4500р
5 автобусов - 22.500р

Итого: 49.500р



Затраты на рекламу в 
инстаграме

•В день - 1200р
•За 1.5мес -54.000
•Прогнозиремый охват 
= 99.000-260.000



Итого:
31.500p(Листовки)

+ 54.000p(INSTAGRAM)
49.500p(Обществ.транспорт)

=
135.000p














