
Отчет перед стартом:
ТРК «Прайм Деньги ОК+ИГ»



Характеристики рекламной кампании (октябрь)

Задача РК: привлечение внимания пользователей ВК и ИГ к мероприятию, генерация продаж билетов.

Длительность проекта: 02.10.2018 – 30.10.2018г.
Бюджет рекламной кампании 30 000 рублей, из них: 
15 000 руб. – бюджет на показы в соц. сети ВК; 15 000 руб. – бюджет на показы в соц. сети ИГ.

Аудитории в МТ: 
✔ город Томск, мужчины и женщины, возраст – 25-45 год., индивидуальный доход ниже среднего, доход семьи ниже среднего;
✔ город Томск, мужчины и женщины, возраст – 25-45 год., много смотрят ТВ, поиск работы;
✔ город Томск, мужчины и женщины, возраст – 25-45 год.,  кредиты: автокредиты, микрофинансы, кредиты, вклады, ипотека, 

потребительские кредиты;
Аудитории в ИГ: 
✔ 1
✔  2
✔ 3

Ожидаемые результаты РК: 
✔ 3-5 показов на человека;
✔ не менее 130 000 показов в сети Одноклассники (план 250 000 показов);
✔ не менее 70 000 показов в сети Инстаграм (план 130 000 показов);
✔ охват уникальных пользователей не менее 40 000 человек.

План действий:
1. Выявления самые «кликабельные» объявления, запустим тест  на каждую аудиторию и оставим лучшие объявления; 
2. Охватываем максимально возможное количество уникальных пользователей нашими сообщениями.

Рекламная капания готова к запуску с 01.10.18 г. Ждем разрешения на старт.



Примеры объявлений в Одноклассниках
На старте кампании будет 7 объявлений



Примеры объявлений в Инстаграме


