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Обо мне Соловьева Татьяна Григорьевна

В 2021 году прошла программу повышения квалификации 
«Таргетолог и SMM менеджер» в Томском государственном 
университете.

В 2006 году обучалась в Сетевой Академии ЛАНИТ
на курсе «Администрирование Oracle».

В 1993 году проходила курсы переподготовки по 
специальности «C++ Programming» в Borland Authorized 
Computer Training Centre DIALOGIE-MEPhi JOINT STOCK 
COMPANY.

В 1990 году окончила Южно-Уральский государственный 
технический университет  (Национальный
исследовательский университет), Челябинск, 
Металлургический факультет по специальности ОМД 
(прокатка).



Ключевые навыки

● Разработка стратегии присутствия в социальных сетях;
● Основа работы с таргетированной рекламы
● Основы работы с веб аналитикой
● Анализ целевой аудитории;
● Анализ конкурентов;
● Разработка контент-плана;
● Копирайтинг;
● Сторителлинг;
● Оформление ленты;
● Работа с хештегами;
● Разработка креативов для таргетированной рекламы



Стратегия продвижения для 
дилера УАЗ



Цели и задачи проекта

Расширение присутствия в социальных сетях, создание аккаунта в 
Instagram, повышение узнаваемости бренда УАЗ, увеличение целевой 
аудитории и, как следствие, увеличение продаж. 

Цель по SMART - Увеличение числа 

подписчиков группы VK до 1000, группы FB 

до 1500, Instagram до 500  за два месяца.

Основная идея – продавать стиль жизни, 
а не просто внедорожник



Проделанные работы

➢ Разработка стратегии продвижения для социальных сетей;
➢ Разработка 3 креативов для таргетированной рекламы;
➢ Разработка недельного контент плана с учетом разнообразия 

типов контента;
➢ Настройка рекламы в Instagram;

➢ Разработка резюме, сопроводительнога письма и портфолио



Бриф



Анализ целевой аудитории



Контент план на неделю



Мои тексты

Текст 1 Текст 2



1.«Геоглиф на Южном Урале». Отчет о поездке в национальный парк 
«Зюраткуль». 
Не все владельцы внедорожников выезжают дальше 10 км от города и 
ближайшей лужи. Но им не чуждо любопытство. Поэтому отчеты о 
поездках весьма популярны у всех категорий ЦА.
Разрабатывается логотип поездки и наклейка. Наклейки раздаются 
участникам РВД (рейда выходного дня). Как правило, их (наклейки) тут 
же приклеивают на борт машины. 
Текст лонгрида в стиле «что вижу, про то пою», сопровождаемый 
фотографиями и видео, читают с удовольствием и активно 
комментируют

Геоглиф — нанесённый на землю геометрический или фигурный узор, как 
правило, длиной свыше 4 метров. Существуют два способа создания геоглифов 
— путём снятия верхнего слоя почвы по периметру узора либо, наоборот, 
насыпания щебня там, где должна пройти линия узора. Многие геоглифы 
настолько велики, что их можно рассмотреть только с воздуха (наиболее 
известный пример — геоглифы пустыни Наска)



2. Приглашение на РВД (сб-вс). «На «Свободу» с чистой совестью». 
Свобода – это заброшенный поселок в области. Дороги туда нет. Есть 
полуразрушенная церковь. Мрачное место. И название РВД так, на грани. 
Но ЦА была довольна. Разговоров хватило надолго.
Логотип поездки и наклейка. Логотип в посты, наклейка на машину.

«Никому просто так не дается свобода:
Из нее нет выхода, и в нее нет входа…»

Шнур
Что такое Свобода? Где она находится? Что она дает? Как туда попасть? На эти вопросы мы должны найти вопросы.
Дата проведения: 1-2 ноября 2014 г.
Отъезд от Металлургического поста ГИБДД в 9-00.
Общий пробег маршрута-приключения около 400 км, из них 100 по легкому, но не прогнозируемому бездорожью. Трасса не сложная для 
«стандарта», предусмотрены и более сложные участки – срезки для «агрессивного стандарта» + школа внедорожного вождения.
Негарантированный маршрут: Аллаки – Свобода – порог Ревун – полевая баня - пещера Смолинская
Питание: Централизованное (общий котел). Продукты закупаются согласно количества участников, указанных в заявках.
Стартовый взнос: члены клуба ХХ руб/экипаж; сочувствующие – ХХ руб/экипаж.
Сбор на питание: коллективный ужин и завтрак – ХХ руб/чел старше 12 лет.
Предусмотрена теплая ночевка на базе отдыха. Стоимость теплой ночевки ХХ руб/чел
Окончание приема заявок ХХХХХХ.



3. Фотоконкурс «Сугробер-2022». Объявление о конкурсе, темы, условия участия.
Сейчас все фотографируют, у особо продвинутых есть квадрокоптеры. И фотоконкурс 
обычно вызывает некоторый ажиотаж, даже если нет материальных призов. 

С  вечера 1 декабря машины грустно стоят на стоянках и во дворах, превращаясь в большие сугробы......
Номинации фотоконкурса: "Автосугроб", "Снег и УАЗ", "Зимние дороги", "В зимней сказке".
Работы  принимаются на конкурс с 1 декабря 2021г. по 31 января 2022г. Ждем фотографии!!!!!!!
Но сначала - ждем снега!!!!!!!!!
Официальным ресурсом конкурса является сайт ХХХХХХХ
Жюри Членами жюри фотоконкурса  являются посетители сайта ХХХХХ и организаторы фотоконкурса.
Призовой фонд  Победителям конкурса -  призы и постоянную выставку работ на сайте клуба. Подведение итогов и награждение победителей  - на 
РВД в феврале.
Основные условия и правила участия
∙ Участие в конкурсе могут принять фотографы - любители.
∙ Для участия в конкурсе выберите несколько (от 1 до 3) лучших фотографий, отвечающих тематике конкурса.
∙ Сопроводите фото текстом
∙ Обязательно укажите ФИО, контактный телефон, email.
∙ Пошлите текст и фото по адресу club@хххххххххх
Технические требования к отправляемым на конкурс фотографиям
∙ Формат файла: .jpg
∙ Разрешение файла: не менее  72 dpi
∙ Размер изображения: не менее 1024х768
∙ Вес файла: не более 5 Мб



Рекламная кампания



Оформленное портфолио soltg.tb.ru



● В начале месяца публиковать план поездок. Рассылать приглашения 
подписчикам;

● Разработать чат-бот, с его помощью информировать заинтересованных лиц о 
интересных событиях в группе;

● Зарегистрироваться на Яндекс-Кью, Яндекс-Дзен. В ЯД выкладывать отчеты 
поездок. Анализ целевой аудитории;

● Можно выкладывать переработанные тексты завода – у них уж очень 
официально.;

● Для расширения аудитории публиковаться у блогеров из клуба, в группах с 
аналогичной ЦА;

● Поощрять участников РВД и экспедиций к написанию и публикации отчетов;
● В группах ввести несколько постоянных рубрик и придумать незатасканные 

названия. Публиковать фото дорог (и того, что считают дорогами водители 
внедорожников), гор и пещер Урала, историй про Пугачева, Демидова, Бажова, о 
полезные ископаемых, заброшенных шахтах и прочем техногене;

Выводы по кейсу



Выводы по обучению

Знания систематизированы, узнала много нового, особенно в части 
настройки рекламы. 
Спасибо преподавателю Ксении Шимохиной и отдельное спасибо 
кураторам за их внимание, долготерпение и оперативность.



Спасибо за внимание!

Контакты
Телефон: +79068634842 
Е-mail:     soltg@mail.ru


