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Каналы 
манипулирования

Слухи

Информационно-
психологические 

диверсии

Провокации

Дезинформация



Политическая 
реклама

Объект - 
электорат

Субъект – 
партия/кандидат

Цель: политические симпатии, выраженные в 
проценте голосов «за» по итогам выборов

Методы распространения:
- Аудиовизуальные средства
- Печатно-полиграфические 

средства
- Интернет
- Сотовая связь

Формы распространения:
- Личная
- Опосредованная
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