
Этапы единого инновационного 
процесса в транспортной 

организации



Инновационный процесс

⚫ Во-первых, как параллельно-последовательное 
осуществление научно-исследовательской, научно-
технической, инновационной, производственной 
деятельности и маркетинга.

Во-вторых, как временные этапы жизненного цикла 
нововведения от возникновения идеи до её разработки и 
распространения.

В-третьих, как процесс финансирования и 
инвестирования разработки и распространения нового 
вида продукта или услуги. В этом случае он выступает в 
качестве частного случая широко распространенного в 
хозяйственной практике инвестиционного проекта.



Проведение поисковых научно-исследовательских работ

⚫  В ходе которых происходит выдвижение научно-
технических идей о материализации имеющихся 
теоретических знаний и открытий. Завершаются 
поисковые НИР обновлением и 
экспериментальной проверкой новых методов 
удовлетворения общественных потребностей.



Фундаментальные исследования

⚫ Направленны на получение новых научных 
знаний и выявление наиболее существенных 
закономерностей. Цель ФИ - раскрыть новые 
связи между явлениями, познать закономерности 
развития природы и общества относительно к их 
конкретному использованию.



Прикладные научно-исследовательские работы

⚫ Их выполнение связано с высокой вероятностью 
получения отрицательных результатов. 
Возникает риск потерь при вложении средств в 
проведение прикладных НИР. 



Опытно-конструкторские и проектно-конструкторские 
работы

⚫ Связанны с разработкой аванпроектов, эскизно-
техническим проектированием, выпуском 
рабочей конструкторской документации, 
изготовлением и испытанием опытных образцов. 
Эти работы проводятся как в 
специализированных лабораториях вузов, в КБ и 
на опытных заводах, так и в научно-
производственных подразделениях крупных 
промышленных организаций.



Процесс коммерциализации 

⚫ При запуске в производство требуются крупные 
инвестиции для реконструкции 
производственных мощностей, подготовки 
персонала, рекламной деятельности и др. На 
этом этапе инновационного процесса реакция 
рынка на нововведения ещё неизвестна и риски 
отторжения предлагаемого товара весьма 
вероятны.


