
Бизнес-модель

ПАРТНЕРЫ

КЛЮЧЕВЫЕ ДЕЙСТВИЯ

УНИКАЛЬНАЯ ЦЕННОСТЬ 
ПРЕДЛОЖЕНИЯ (UVP)

 

ОТНОШЕНИЯ С 
ПОТРЕБИТЕЛЯМИ

 

 ПОТРЕБИТЕЛЬСКИЕ 
СЕГМЕНТЫ

 

РЕСУРСЫ
 

 КАНАЛЫ
 

 СТРУКТУРА РАСХОДОВ
 

 ПОТОКИ ВЫРУЧКИ
 


