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Метод "Акцент на простоте и скорости 
получения эффекта". 

Воздействие в СМК, как правило, исходит из 
того, что люди не склонны к совершению 
действий, требующих значительных усилий



В рекламе чаще всего стараются показать 
простоту использования товара и возможность 
получения быстрого эффекта.

Например, в рекламе средств 
для похудения обязательно 
указываются сроки получения 
эффекта, и демонстрируется 
простота использования товара.



Beauty сфера обещает Вам 
моментальный эффект. 

Объёмные ресницы – одним 
взмахом кисточкой туши.



Акцент на простоте в рекламе 
мобильного оператора YOTA.

Такая реклама лучше 
воспринимается  в 
переполненном мегаполисе.



Это создаёт контраст с возможными 
конкурентами, у которых наверняка 
все сложнее и дольше.



Tresemme также прямо указывает 
на скорость получения ожидаемого 
эффекта


