
Пиар 
мероприятий

что это и с чем его едят



ЧТО ЭТО?

Пиар 

(PR, от англ. public relations — «связи с 
общественностью»)

 — это направление, которое управляет всеми 
внешними коммуникациями компании.



Разновидности пиара
Онлайн Оффлайн



Онлайн пиар

Кто нужен?

• Организатор
• Дизайнер
• Копирайтер
• Спонсорщик
• Пиарщик
Что нужно?

• Пикча
• Пост

Куда нужно?

• Группы в социальных сетях 
сс, института или самого 
мероприятия

• Беседы корпусов
• Беседы организаций
• Другие студенческие советы
• Дайджест ОСС



Что должно быть 
в пикче и посте?
• Название мероприятия.

• Дата и Время.

• Место.

• Суть мероприятия. 
Необязательно, но 
желательно. (кроме тех 
случаев, когда для 
участников сохраняется 
интрига)

• Спонсоры, если таковые 
есть.



Оффлайн пиар
Самое главное – афиша. Она должна быть максимально 
притягивающей взгляд, чтобы ее хотя бы просмотрели, прочитали. 

 Что нужно делать?

• Дать тз дизайнеру.

• Утвердить афишу.

• Распечатать сколько и что нужно.

• Расклеивать))

• Зазывать людей.



Основная цель пиара – создание 
положительного образа, благодаря 
которому вырастет количество 
желающих попасть на мероприятие. 




