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Цель

► Создание конкурентноспособного, экономически выгодного и 
интересного для аудитории медиапространства в республике



Задачи

► Изучение медиарынка республики Татарстан

► Обозначение проблем существующего медиарынка

► Поиск путей решения проблем

► Выработка рекомендаций для политических элит в форме единой 
стратегии развития медиарынка



Медиарынок республики Татарстан

► На начало 2017 года в республике зарегистрировано 600 изданий



► АО «Татмедиа» принадлежит 98 из них суммарным тиражом 266.289 
экз.







Проблемы

► Неэффективное существование печатных изданий, финансируемых 
за счёт бюджетных средств

► Крен рекламных заказов в сторону Интернет-СМИ

► Расценки на рекламу не изменяются ни в традиционных СМИ, ни в 
Интернете



Решение проблем

«Customer development», описанная в книге С. Бланка, предполагает 
бережливое расходование средств внутри четырёх стадий развития:

1. «Выявление потребителей» - гипотезы о том, как продукт решает 
проблемы

2. «Верификация потребителей» - проверка гипотез и подготовка плана 
продаж, маркетинговой стратегии. В случае неудачи – возвращение 
на первый этап

3. «Привлечение потребителей» - полезность подтверждена, вливания в 
маркетинг

4. «Создание компании» - создание формальной структуры
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