
Команда ЧПОУ « Смоленского кооперативного 
техникума Смолоблпотребсоюза» 

с проектом «Тёркин-club» 
Модуль С1 : «Целевая аудитория»

Татарчук Е.В.

Русакова Ю.К.



► Целевая аудитория — термин, используемый в 
маркетинге или рекламе для обозначения группы 
людей, объединённых общими признаками, или 
объединённой ради какой-либо цели или задачи



Потребность в реализации проекта 



Учредители Уставный капитал, 
руб.

Доля в Уставном 
капитале, %

Татарчук Екатерина 3 500 35

Русакова Юлия 3 500 35

Смоленский Областной Союз Потребительских Обществ 3 000 30



► Для формирования портрета целевой аудитории ООО «Тёркин-club» 

проведен анализ на основании 5 основных параметров, а также их 

подразделов. Рыночный сегмент В2С & B2B.

Анализ целевой аудитории



► Более глубокая сегментация позволит эффективнее использовать 
маркетинговый бюджет, повышая процент конверсии. Для 
сегментирования целевой аудитории «Туристы» использовали 
методику «5W»-Марка Шеррингтона



Процент посещаемости 



Расчёт емкости рынка, потенциальной 
доли рынка «Тёркин-club»

Показатели Оценка

Емкость рынка чел./год 350 0000 чел.

Потенциальная доля рынка, % 8%

Потенциальная доля рынка, чел 28 000 чел.


