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ООО «НОВОПЫШМИНСКОЕ»

▪Актуальность наблюдения: для нашей компании вопрос о качестве нашей 
продукции является самым актуальным, так как рынок молочной продукции 
развит у нас в стране, наша продукция входит ежедневный необходимый 
рацион питания и по статистическим наблюдениям является продукцией 
ежедневного потребления покупателем, часто покупаемыми продуктами в 
магазинах.

▪Цель наблюдения: степень удовлетворенности клиентами нашей молочной 
продукции компании-  ООО «Новопышминское» 

▪Задачи наблюдения: 

▪ -Определить удовлетворенность покупателей нашей молочной продукцией 
по критериям – вкус, ценовая категория, доступность в магазинах, срок 
годности, натуральность продукции, герметичность упаковки.



ПЕРВЫЙ РАЗДЕЛ

ПРОИЗВОДСТВО ТОВАРНОГО МОЛОКА В РОССИИ В 2015–2019 
ГОДАХ, МЛН ТОНН

Производство товарного молока в России в 2015–2019 годах, млн тонн









ЦЕНЫ РЕАЛИЗАЦИИ ТОВАРНОГО МОЛОКА В 
РОССИИ В 2018–2019ГГ, РУБ/КГ БЕЗ ДНС



ЦЕНЫ РЕАЛИЗАЦИИ ОТДЕЛЬНЫХ 
КАТЕГОРИЙ МОЛОЧНЫХ ПРОДУКТОВ В 
РОССИИ В 2015–2019 ГОДАХ, РУБ/КГ БЕЗ НДС



 
ДОЛЯ ОБЪЕМОВ ПОТРЕБЛЕНИЯ



ДИНАМИКА ПОТРЕБЛЕНИЯ МОЛОКА И 
КИСЛОМОЛОЧНЫХ ПРОДУКТОВ ЗА 
ПОСЛЕДНИЕ 3 ГОДА ПОЗИТИВНАЯ.



ДОЛЯ ОБЪЁМОВ ПРОДАЖ (2018Г.)



ВТОРОЙ РАЗДЕЛ























ТРЕТИЙ РАЗДЕЛ
РАЗРАБОТКА НОВОГО ПРОДУКТА

«SLATE CHOCOLATE MILK»



▪Напиток содержит:

▪ · на 75% меньше сахара

▪ · 17 г белка

▪ · 120 ккал

▪ · состоит из натуральных ингредиентов

▪ · хорошо усваивается организмом взрослых

▪ · в нем отсутствует лактоза.



▪Спасибо за 
внимание!!!
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