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Реклама -
� направление в маркетинговых коммуникациях, в рамках 

которого производится распространение информации для 
привлечения внимания к объекту рекламирования с целью 
формирования или поддержания интереса к нему



Композиция в рекламе 
� Рекламное объявление 

должно быть грамотно 
построено 
композиционно.

� Композиция иллюстрации 
всегда выстраивается 
вокруг главного объекта 
или действия рекламы. Все 
второстепенные, 
вспомогательные 
элементы выстраиваются 
подчиненно таким 
образом, чтобы в целом 
обеспечить восприятие 
человеком всей нужной 
информации за 
минимальное время. 



Контраст
� Основная задача этого метода: показать рекламируемый 

товар, как нечто отличающееся от остальных, радикально 
улучшающее ситуацию, обладающее исключительными 
свойствами, эффективностью и так далее. Основной акцент 
при этом делается на эмоции. 
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Контраст цветов





Контраст в наружной рекламе



Выворотка и воздух в рекламе
Наибольшее распространение, 
видимо, в силу простоты, получили 
цветовые контрасты, основанные 
на «воздухе» и на «выворотке». В 
первом случае визуальные 
элементы «обрамляются» 
информационной пустотой, и 
человеческий глаз просто 
вынужден смотреть туда, куда 
нужно создателю рекламы.

«Воздушные» объявления не только 
привлекают внимание, но и легче, 
лучше воспринимаются.



Спасибо за внимание!

У вас есть вопросы?


