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Предмет исследования –компания «Студия Архитектуры 
Подвижного Стекла ЮБК», которая занимается 

остеклением домов, беседок и прочего.
___________________ 

Цель дипломной работы: ведение и оформление 
социальных сетей с целью повышения аудитории.



Для достижения цели:
 

1) изучить аспекты SSM-продвижения

2) провести анализ целевой аудитории

3) анализировать конкурентов

4) разработать графические составляющие

5) провести предварительную оценку эффективности



SMM расшифровывается как Social Media Marketing — 
маркетинг в социальных сетях. 

____________

Цель SMM — привлекать клиентов из социальных 
площадок, а так же поддерживать репутацию бренда.

Ч Т О  Т А К О Е  SMM ?



∙ Анализировать целевую аудиторию

∙ Выбрать площадки, где сидит целевая аудитория

∙ Оформить обложку, описание

∙ Составить контент-план 

∙ Регулярно выпускать контент

∙ Запустить рекламную кампанию

С Т Р А Т Е Г И Я  П Р О Д В И Ж Е Н И Я
                           __________



Компания начала работу в 2013 году, специализируется на 
системах подвижного стекла.

Вся продукция компании "ЮБК" соответствует всем 
европейским стандартам.

____________________________________________________________

Адрес:

Москва, Павелецкая наб., 2c1,
Деловой квартал «Loft Ville».

                   О  К О М П А Н И И 
                           __________



Л О Г О Т И П  К О М П А Н И И

Логотип выполнен в строгом, минималистичном стиле, острые углы его напоминают строение 

снежинки с её пропорциональными неординарными формами.



                    S W O T – A Н А Л И З
                           __________



                    P E S T – A Н А Л И З
                           __________



                    A Н А Л И З  К О Н К У Р Е Н Т О В
                                      __________

От 2 млн.руб.                             От 500 тыс.руб.                    От 200 тыс.руб.                       



              Портрет ЦА по методу 5W Марка Шеррингтона
                                             __________



                                          Карта эмпатии
                                             __________



                    П Е Р В О Н А Ч А Л Ь Н О Е  О Ф О Р М Л Е Н И Е 
                                                   __________



                           С О З Д А Н И Е  А К Т У А Л Ь Н О Г О
                                                   __________



                           С О З Д А Н И Е  А К Т У А Л Ь Н О Г О
                                                   __________



                           С О З Д А Н И Е  К О Н Т Е Н Т – П Л А Н А 
                                                   __________



О Ф О Р М Л Е Н И Е  Л Е Н Т Ы  И Н С Т А Г Р А М
                                    __________



О Ф О Р М Л Е Н И Е  П О С Т О В  И  Т Е К С Т
                                    __________





            О Б Щ Е Н И Е  С  К Л И Е Н Т А М И
                                    __________



                 С О З Д А Н И Е  И С Т О Р И Й 
                                    __________



                 С О З Д А Н И Е  И С Т О Р И Й 
                                    __________



            С Р А В Н Е Н И Е  С Т А Т И С Т И К
                                    



           З А К Л Ю Ч Е Н И Е
              _______________ 
                                    В процессе написания ВКР перед автором стояла следующая цель - графическое 

оформление социальных сетей с целью повышения аудитории для «Студии 

Архитектуры Подвижного стекла ЮБК».

∙ Были проанализированы наиболее действенные методы повышения аудитории;

∙ Был проведён анализ конкурентов с целью изучения цен на рынке стекла, удобность 

местоположения офиса продаж, а также медиа ресурсы.

∙ Так же была тщательно проработана и изучена страница Instagram.

∙ По опросу аудитории видно, что качество страницы «после» пользователям нравится 

в разы больше, а также была рассмотрена профессиональная панель, где показатели 

на денном этапе развития становятся выше.


