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Brandaytyminen verkossa, Case #V
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o MITA, MITEN JA KENELLE?\

Tavoite, unelma,
haave, pddmaddard!
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2 VAIKUTTAMISEN PAAMAARIA
Mielipiteen, arvon, periaatteen, tunteen, kayttaytymisen...

1.Muuttamista toiseksi

2.Vahvistamista

3.Uuden luomista
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VAIKUTTAMISEN KEINOJA — ON PALJON!

Faktojen valinta

Kielen retoriset keinot

Argumentointi eli perustelun keinot

Kuvan keinot

Tarinallisuus (elokuva, sarjat, pelit, kirjallisuus, uutisointi, mainonta...)
Propaganda ja manipulointi

Puhujan nonverbaaliset keinot

Piilomainonta
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