
Рыночное равновесие



СПРОС – отношение между ценой блага и его количеством, которое покупатели хотят и в 
состоянии купить.
В экономическом смысле в основе спроса лежит не просто потребность или нужда в том или 
ином благе, а готовность и способность платить за него. Общий спрос покупателей на благо 
находит свое отражение на кривой спроса.

Спрос проявляется в объеме спроса, означающем то количество блага, которое было бы 
куплено по некоторой цене при неизменности прочих факторов, влияющих на спрос.
Выделяют следующие факторы, влияющие на объем спроса:

Связь между ценой блага и объемом спроса на него выражается в законе спроса.

·  цена блага;

·  цены других благ;

·  доходы покупателей;

·  общее количество покупателей данного блага;

·  предпочтительные вкусы покупателей;

·  инфляционные ожидания;

·  экономическая политика государства.











ПРЕДЛОЖЕНИЕ – количество (объем) благ, предлагаемых для продажи на рынке в определенный момент 
или период. В стоимостном выражении предложение представляет сумму рыночных цен этих благ.

Основными факторами предложения являются цена блага и неценовые факторы. Цена предложения – это 
минимальная цена, по которой продавец согласен продать определенное количество данного блага.

Связь между ценой блага и объемом его предложения находит отражение в законе предложения

.

ЗАКОН ПРЕДЛОЖЕНИЯ выражает прямую зависимость между ценой и величиной предложения блага в 
течение определенного периода.

Закон предложения гласит: с повышением цен соответственно возрастает и величина предложения; со 
снижением цен сокращается также и предложение. На величину предложения оказывают влияние как 
ценовые, так и неценовые факторы.

Зависимость между ценами и количеством благ, которое производители готовы выпустить и продать, 
называется графиком, или кривой предложения. Чем выше цена, тем при прочих равных условиях больше 
предложения благ, ибо производитель стремится увеличить свой доход. Однако при очень высокой цене 
достаточно большой доход можно получить и без увеличения производства. В этом случае предложение 
может сократиться.

Закон предложения имеет две формы выражения: а) шкала предложения; б) кривая предложения.



















•Этот метод можно проиллюстрировать анализом сдвига равновесия в 
результате смещения линий спроса и предложения.
•Хотя в явном виде метод сравнительной статики не учитывает фактор 
времени, но косвенное его включение возможно. Для этого выделяют 3 
периода: 

•В мгновенном периоде продавец не может приспособить объем предложения 
к объему спроса. Это, однако, все же не означает, что все количество 
имеющегося товара должно быть обязательно продано независимо от уровня 
цен. Если товар скоропортящийся, его надо продать обязательно – линия 
предложения в таком случае перпендикулярна оси абсцисс – равновесная 
цена определяется исключительно спросом и совпадает с ценой спроса. Если 
товар может быть какое-то время сохранен, то линия предложения будет 
состоять из двух отрезков: первый имеет положительный наклон (здесь 
объем продаж будет зависеть от спроса), второй – перпендикулярен оси 
абсцисс.

мгновенный, в 
котором все 
факторы 

производства 
постоянны; 

краткосрочный – в 
нем одна группа 

факторов 
постоянна, другая – 

переменна; 

долгосрочный – 
все факторы 
производства 

рассматриваются 
как переменные.




