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Zasady zaliczenia przedmiotu

Czas trwania:
18 h wyktadu
25 h pracy wtasnej studenta

Cel do realizaciji:

*Poznanie relacji nauk o turystyce i rekreacji z naukami ekonomicznymi

*Umiejetnosc¢ opisania i zdefiniowania zakresu badawczego ekonomiki turystyki

*Poznanie zasad funkcjonowania krajowego i miedzynarodowego rynku
turystycznego w kontekscie popytu i podazy

*Poznanie gtownych interesariuszy rynku turystycznego

Zaliczenie przedmiotu:
Egzamin w formie testu na platformie ONTE




Ekonomika turystyki
jako dyscyplina naukowa

 Ekonomika turystyki to dyscyplina
badawcza ekonomii, zajmujgca sie
badaniem przejawiania sie zjawisk,
praw | prawidtowosci ekonomicznych
zachodzgcych na rynku ustug
turystycznych



Przedmiot badawczy
ekonomiki turystyki

* Ujecie . Ujecie
makroekonomiczne mikroekonomiczne
Bada procesy ekonomiczne ~ Przedmiotem badan sg
w odniesieniu do catego zagadnienia z zakresem
sektora turystycznego badawczym ekonomik

Rolnictwo, przemyst, ustugi, funkcjonalnych turystyki
handel) (subrynki turystyczne)



Otoczenie rynkowe

Sektor turystyczny

Strefa realizacji funkcji _
Strefa zasilen materialnych i

popyt informacyjnych

Sektor gospodarki narodowej
wspierajgcy turystyke

Konsumenci= turysci




Gospodarstwo domowe stanowi podstawowg
komorke spoteczng, w ktorej jest realizowana
konsumpcja, rozumiana jako spozycie dobr | ustug
W procesie bezposredniego zaspokajania potrzeb
ludzkich. W  gospodarstwie @ domowym s3
podejmowane wszelkie decyzje dotyczgce poziomu
| struktury konsumpcji. Od tych decyzji zalezy takze
miejsce potrzeb turystycznych w hierarchii potrzeb
w gospodarstwach domowych.



Terminologia turystyczna

* Definicje turystyki
* Ruch turystyczny
 Klasyfikacja ruchu turystycznego

 Turystyka krajowa, przyjazdowa,
wyjazdowa

» Turysta
* Wycieczkowicz



Turystyka a potrzeby cztowieka

W ekonomii potrzeby sg taktowane jako potrzeby o
charakterze konsumpcyjnym. Zaspokojenie tych
potrzeb odbywa sie bezposrednio w akcie spozycia
dobr materialnych i ustug. Mogg byC one kupione na
rynku, wykonane we wilasnym gospodarstwie
domowym czy tez otrzymane w ramach swiadczen.

Wraz z klasyfikacjg potrzeb dokonuje sie czesto ich
hierarchizacji. Odzwierciedla ona znaczenie
poszczegolnych potrzeb dla cztowieka. W literaturze
znane sg rozne klasyfikacje potrzeb, zwigzane z ich
wartosciowaniem, tj. ustaleniem miejsca w hierarchii
potrzeb.



Klasyfikacja A.H. Maslowa.

Potrzeby

WYZSZego
rZzedu

Potrzeby
NiZszego
rZedu

Przyjat on, ze catkowite lub przynajmniej czesciowe zaspokojenie potrzeby nizszego rzedu
jest koniecznym warunkiem pojawienia sie innej potrzeby, wyzszej w hierarchii, ale o
mniejszym znaczeniu dla cziowieka. Koncepcja ta jest powszechnie stosowana do
wyjasnienia motywacji postepowania ludzi, w normalnych warunkach zycia.



Klasyfikacja A.H. Maslowa.

Potrzeby fizjologiczne: potrzeby wyzywienia, powietrza do
oddychania, schronienia.

Potrzeby  bezpieczenstwa: potrzeby bezpieczenstwa  przed
uszkodzeniem ciata, potrzeba porzadku, stabilnosci, unikania rzeczy
nieprzewidzialnych i nieznanych.

Potrzeby przynaleznosci i mitosci: potrzeba akceptacji przez
przyjaciot, rodzine i inne jednostki lub grupy spoteczne.

Potrzeby szacunku i uznania: zwigzane ze statusem, prestizem,
potrzeby sukcesu oraz respektu ze strony innych ludzi.

Potrzeby samorealizacji: realizacja talentu i zdolnosci, spetnianie
indywidualnych zainteresowan.

Potrzeby wiedzy i zrozumienia

Potrzeby doznan estetycznych



Potrzeby turystyczne (tourism needs)

To potrzeby wyzszego rzedu, ktorych podstawq Jest
cheC zagospodarowania wolnego czasu | poznania
swiata. Potrzeby turystyczne mogg mieC charakter
fizyczny oraz kulturalny.

Potrzebami fizycznymi turysty sg: odpoczynek i relaks,
aktywnosC 1 przygoda oraz zdrowie, potrzebami
kKulturalnymi turysty sg natomiast potrzeby zwigzane z
edukacjg, historig, politykg, sztuka, religig, handlem,
naukg. Konsumpcja ustug turystycznych wynika nie
tylko z identyfikacji potrzeb wyzszego rzedu, ale
rowniez z wystepowania potrzeb tzw. bytowych, ktore
wystepujg niezaleznie od tego czy turysta przebywa we
wtasnym domu, czy tez podrozuje.



Potrzeby turystyczne — piramida Maslowa

* Podobnie potrzeby turystyczne mozemy
rozpatrywac na schemacie piramidy potrzeb
Maslowa.

* Przez analogie — za potrzebe podstawowg, bez
ktorej nie ma w ogole turystyki nalezy uznac
potrzebe zmiany srodowiska, tj. czasowej
Zmiany miejsca statego zamieszkania. Formy tej
Zzmiany mogg bycC rozmaite, np. dojazd wiasny
do wybranej miejscowosci lub wyjazd
zorganizowany. Rozne tez mogg byc srodki
lokomocji.




Potrzeby turystyczne — piramida Maslowa

Na pierwszym pietrze potrzeb turystycznych
znajduje sie zakwaterowanie (w roznych
formach):

- hotele,

- motele,

- schroniska, ect.

Na drugim pietrze znajduje sie wyzywienie
(jedzenie i picie)

- restauracje,

- bary samoobstugowe,

- gospody, tawerny,

- przyrzadzanie positkow we wiasnym zakresie.




Potrzeby turystyczne — piramida Maslowa

* Na kolejnych pietrach znajdujg sie
- niezbedne walory turystyczne naturalne |
stworzone przez cztowieka,

- regeneracja oraz wzbogacenie sil fizycznych |
duchowych

- | wreszcie na szczycie przezycia i marzenia.




Turystyka= potrzeba wyzszego rzedu

« Na ogot uwaza sie, ze turystyka znajduje sie na
wyzszych pietrach piramidy potrzeb Maslowa
jako potrzeba wyzszego rzedu, co wynika z
,przyjemnosciowych” definicji turystyki.

* Typowym przyktadem, ze jednak nie zawsze tak
byto bylty masowe wyjazdy Polakow w latach

siedemdziesigtych | osiemdziesigtych na zakupy
do Turcji, Austrii czy innych krajow.



Dobra

Popularnie ,dobro” oznacza wszystko to co,

jest dodatnio wartosciowane przez ludzi i co
stanowi przedmiot ich dgzen oraz pragnien.
Przyktadem dobra moze byc¢ np. samochad,
dziatka budowlana, chleb, praca naukowa, seans
filmowy, program komputerowy, ect.

Dobro materialne ogolnie jest tym wszystkim,
co dana jednostka ludzka moze gromadziC wokot
siebie tworzac witasne srodowisko materialne.

Do tego typu dobr zaliczamy:

wytwory kultury (wszelkie rzeczy, urzadzenia)
wytwory sztuki (obrazy, rzezby)




