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Одни из первых, кто съел собаку на рынке, начиная с 2010 года;



План презентации
1. Кейс компании «Экосигара»

2. Методы продвижения в Интернет
3. Динамика брендов на мировых рынках

4. Относительный объем трафика и 
потенциалы

5. Что с этим всем делать?



Кейс компании «Экосигара»

1. Лихие 2010-2011

2. Пришла весна 2012





1. Лихие 2010-2011

2. Пришла весна 2012





В чем разница?

1. В США не было падения. 

2. В США создан спрос на новое слово 
«vape»;

3. Причины спада в СНГ: не качественный 
товар и отставание от технологий



Методы продвижения
1. SEO
2. Партнерская программа
3. Купонаторы
4. Создание сети сайтов
5. Реклама в ВК
6. Опт



Что делаем сейчас
1. Розница через Интернет

2. Оптовая торговля



Динамика брендов на 
мировых рынках









Объем трафика и 
потенциалы

1. Украина vs USA

2. Украина vs Россия



Трафик Украина vs USA

Украина\США: 9% от США;

В США около 200 тыс. по основному запросу 
(гугл)

Население: 45\319 = 14%;

Потенциал по сравнению с США: ~ 50%;



Трафик Украина vs Россия

Украина\РФ: 15% от РФ;

В РФ около 580 тыс. по основному запросу 
(яндекс)

Население: 45\143 = 31%;

Потенциал по сравнению с РФ: в 2 раза;



Популяризация по сравненю с 
Apple

РФ: 7\43=16,2%

Украина: 4\37 = 10,8%

Казахстан: 5\32 = 15,6%

США: 5\57 = 8,7%



К чему это все?

1. В соотношении с количеством населения – мы 
проигрываем по популяризации и объему 
трафика в несколько раз от США и РФ. 

2. В РФ – самая быстро-растущая динамика 
популяризации;



Почему не раскрыт 
потенциал в Украине?

1. Вспомним весну 2012 года
2. Мелкие масштабы
3. Разобщенность



Что делать?

«Каршеринг» на уровне отрасли



Презентация: 
+30951727254



Вопросы?


