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Синхромаркетинг - маркетинг, 
применяющийся в условиях 
нерегулярного спроса при торговле 
товарами сезонного потребления, либо 
подверженным иным циклическим или 
непредсказуемым спадам 
конъюнктуры. 
Задачей синхромаркетинга является 
поиск способов сглаживания колебаний 
спроса с помощью гибких цен, методов 
продвижения и других инструментов 
маркетинга. 
Эффективным средством 
синхромаркетинга является 
поочередный переход на различные 
географические и другие сегменты 
рынка. 



Например, снижение 
объемов продажи 
туристических путевок 
зимой побуждает 
турфирмы внедрять 
политику льготных цен. 
Именно в это время 
вместо приглашения к 
отдыху на 
Адриатическом 
побережье приходит 
предложение изучения 
английского языка в 
Лондоне и Кембридже. 



Рестораны, переполненные в вечернее время, 
пустуют в течение дня. 
Для компенсации этого фактора большинство 
заведений предлагают посетителям не дорогие 
бизнес-ланчи. 



Сезонные колебания 
спроса характерны для 
таких товаров, как 
одежда, 
прохладительные 
напитки или 
мороженое. 
Например, цена на 
мороженое летом 
всегда заметно 
возрастает, а зимой — 
снижается. 



Это может относиться к компаниям, продающим новогодние 
игрушки. 

При отсутствии спроса на товар в летнее время, его продают по 
сниженной цене - с расчетом на небогатых или экономных 

покупателей.  



Многие виды 
городского 
пассажирского 
транспорта 
основную часть 
рабочего времени 
недогружены, 
однако их явно не 
хватает в часы пик. 


