
Маркетинговые исследования



Для чего нужны маркетинговые 
исследования?

Нужды людей постоянно меняются. Чтобы принимать 
правильные решения относительно развития или 
изменения области деятельности, следует проводить 

маркетинговое исследование. 

Благодаря ему можно получить ответы на все вопросы, 
касающиеся существования фирм, ценящих свою 
репутацию и положение в обществе, будь то маленькая 
частная контора или всемирно известный бренд. 
Держать руку на пульсе помогут исследования, 
проводимые маркетологами.





Маркетинговое исследование – 
глаза и уши маркетинга


























