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Реклама Samsung Galaxy S

• Мотивы: Мотив высоких 
функциональных качеств. Показ 
преимуществ товара небольшими 
тезисами ( смартфон с ОС андроид 
2.1, сверхъяркий дисплей 
SuperAMOLED, 4 ° и т.д.)

• Сюжеты: Демонстрация ключевых 
особенностей товара. (самсунг = 
качество)

• Приемы: Выборочная подборка 
информации, подача информации 
только с выгодной стороны. 
Использование слогана – позволяет 
сфокусировать внимание потребителя 
на основных особенностях

• Тропы: метонимия – “Другой мир. 
Другие правила”

• Риторические фигуры: Фигура речи 
используемая для увеличения 
воздействия на адресата “Turn on 
tomorrow”/ “super amoled”



Реклама Nokia 6681

• Мотивы: Мотив высоких функциональных 
качеств. Показ преимуществ товара. 
Показ камеры, возможность печати с 
телефона. 

• Сюжеты: Демонстрация ключевых 
особенностей товара. (Камера в телефоне 
со вспышкой)

• Приемы: Выборочная подборка 
информации, подача информации только 
с выгодной стороны. Использование 
слогана – позволяет сфокусировать 
внимание потребителя на основных 
особенностях.

• Тропы: метонимия – “Новый способ 
увидеть больше”

• Риторические фигуры: Фигура речи 
используемая для увеличения 
воздействия на адресата “NOKIA connecting 
people”



Реклама iPhone
• Мотивы: Мотив высоких 

функциональных качеств. Показ 
преимуществ товара. Показ 
простаты обращения с 
телефоном на интуитивном 
уровне.

• Сюжеты: Демонстрация 
ключевых особенностей товара. 
(Лаконичный дизайн)

• Приемы: Выборочная подборка 
информации, подача 
информации только с выгодной 
стороны. Использование 
слогана – позволяет 
сфокусировать внимание 
потребителя на основных 
особенностях.

• Тропы: сравнение – “Включи 
телефон – включи жизнь”

• Риторические фигуры: Фигура 
речи используемая для 
увеличения воздействия на 
адресата “Включиться в жизнь 
так же просто, как включить 
айфон”



Реклама Motorola

• Мотивы: Мотив надежности. 
“21.5 hours of talk time”

• Сюжеты: Решение проблемы. 
Все затруднения возникшие у 
героя можно решить с помощью 
рекламируемого товара.

• Приемы: Выборочная подборка 
информации, подача 
информации только с выгодной 
стороны. Использование слогана 
– позволяет сфокусировать 
внимание потребителя на 
основных особенностях

• Тропы: Сравнение “охота на 
розетку” 

• Риторические фигуры: Фигура 
речи используемая для 
увеличения воздействия на 
адресата “Droid Razr Maxx”


