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1. Проектная деятельность является генеральным преимуществом 
Московского Политеха среди вузов конкурентов. 

2. Первичное позиционирование проведено, однако требуется 
структурированный план продвижения для разных целевых 
аудиторий.

ПОСТАНОВКА ПРОБЛЕМЫ
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Целевая аудитория
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Внешняя

Преподаватели 
МосПолитеха

Студенты 
МосПолитеха

Потенциальные 
Заказчики

Журналисты и 
В2В

Абитуриенты 
РФ 

Существующие 
заказчики

Сотрудники 
МосПолитеха

Внутренняя



Программа продвижения проектной деятельности, включающая 
несколько стратегических маркетинговых решений, планы 
размещения и образцы рекламных материалов.

ПРОДУКТОВЫЙ РЕЗУЛЬТАТ ПРОЕКТА
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ПРОДУКТОВЫЕ РЕШЕНИЯ
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РЕЙТИНГОВАЯ 
СИСТЕМЯ Digital-пакет ФЕСТИВАЛЬ 

ПРОЕКТОВ



Рейтинговая система для студентов
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Сувенирная продукция



Рейтинговая система для заказчиков
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Критерии для оценки заказчиков:

        ТОП заказчиков
1. Приоритетные заказчики
2. Перспективные заказчики
3. Остальные заказчики

✔ Самое большое количество проектов.
✔ Заказчик-работодатель.
✔ По опросу в группе «Проектная 

деятельность» Вконтакте среди 
студентов и кураторов.

✔ Самый отзывчивый заказчик. 
✔ Приз зрительских симпатий.



DIGITAL-ПАКЕТ
Интернет-платформы с информационным и развлекательным 
контентом.
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Посадочная страница
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Посадочная страница
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Посадочная страница



13

Группа 
Вконтакте



ПРЕСС-СЛУЖБА
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ПРЕСС-СЛУЖБА
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Группа 
Вконтакте
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БЛОГГЕР

КОЛЛАБОРАЦИ
Я

БЛОГГЕ
Р



Фестиваль проектов в рамках СНК

Критерии: 
1. Общественная значимость
2. Прикладное значение для 

общества
3. Использование научной 

базы
4. Степень внедрения
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ФЕСТИВАЛЬ ПРОЕКТНОЙ 
ДЕЯТЕЛЬНОСТИ



ПРОЕКТ ГОДА
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