
NAIL-МИЛЛИОНЕР ИЛИ КАК 
НАПИЛИТЬ НА СВОЮ МЕЧТУ







Альтернативные издержки
МАНИКЮР – «+1000 РУБ» – 2 ЧАСА
РЕКЛАМА – «-300 руб» – 5 минут

2 часа - + 650 руб – 0 подписчиков
2 часа – 0 руб – 30 подписчиков
0 часов – 300 руб – 30 подписчиков



ЦЕЛЕВАЯ АУДИТОРИЯ

• Территориальный признак
• Социально демографический признак





Определите:
• Чего на самом деле хочет ваш 
идеальный клиент? Какова его 
потребность? Его боль?

• Как ваша услуга может решить его 
проблему?



НАБИВАЮ РУКУ,
ЦЕНА МОДЕЛЬНАЯ

ИЩУ КЛИЕНТОВ,
ЦЕНА РЫНОЧНАЯ

ПИЛЮ С 
УДОВОЛЬСТВИЕМ,
ПОВЫШАЮ ЦЕНУ

ПЕРСПЕКТИВЫ

БАЗА

РАЗВИТИЕ 
МАСТЕРА





СТАТИСТИКА
• 39% женщин готовы тратить на маникюр 
около  1% от своего дохода

• 29% тратят от 1 до 3 % своего дохода
• 14% платят за маникюр от 3 до 5%
• 11 % отдают от 5 о 10%
• 11% более 10%
То есть почти 70% опрошенных готовы 
отдавать в среднем 2% за маникюр



КАК ПОДНИМАТЬ ЦЕНУ

СОХРАНИТЬ
КЛИЕНТОВ

ОСВОБОДИТ
Ь

 ВРЕМЯ

ЧАСТО, НО ПО 
ЧУТЬ-ЧУТЬ

РЕЗКО И СРАЗУ 
НА МНОГО 



КАК ПОДНЯТЬ ЦЕНУ, ЧТОБЫ 
СОХРАНИТЬ КЛИЕНТОВ

• Обоснование
• На сколько % поднял, столько % 
клиентов ушло

• Предупреждаем заранее
• Бонус



КАК РЕШИТЬСЯ?

Конкурентный анализ
• Через интернет
• Личный визит










