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Wspolczesny §wiat oparty jest na komunikacji. Komunikujemy si¢ miedzy
sobg. Odbieramy 1 wysytamy informacje. Sukces firmy jest takze w duzym
stopniu zalezny od zdolnosci firmy zdobycia uwagi klienta, od umiej¢tnosci
wyroznienia firmy na tle konkurencji.

Tematyka modutu buduje 1 rozwija umiej¢tnosci planowania, organizowania 1
realizowania komunikacji rynkowej, z wykorzystaniem zrdéznicowanych
narze¢dzi 1 metod, a jednoczesnie z uwzglednieniem specyfiki organizacji 1
rynku.

Modut koncentruje si¢ na strategicznych 1 operacyjnych zagadnieniach
zwigzanych z komunikacja marketingowa organizacji.



Dla kogo

e Modul opracowany zostat z mysla o studentach
specjalnosci marketing, ktorzy posiadajg juz podstawowa
wiedze z zakresu zarzgdzania, funkcjonowania organizacji,
komunikacji oraz interdyscyplinarnosci dziatan
rynkowych.



Komunikacja marketingowa - aspekty strategiczne
Narzedzia komunikacji rynkowej - PR 1 sponsoring
Narzedzia komunikacji rynkowej - marketing bezposredni
Narzedzia komunikacji rynkowej - reklama

Narzedzia komunikacji rynkowej - niestandardowe formy komunikacji
rynkowe;j

Narzedzia komunikacji rynkowej - promocja konsumencka i1 handlowa
Technologia a komunikacja rynkowa

Strategia marki

Relacje inwestorskie

Komunikacja wewng¢trzna

Prawne 1 etyczne aspekty komunikacji rynkowe;j
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Wymagania ws

Studenci przystepujacy do udziatu w zajeciach winni posiada¢ wiedze¢ z
zakresu zarzadzania, podstaw marketingu, funkcjonowania organizacji i
zaleznosci zachodzgcych miedzy jej funkcjami.

Mile widziana bylaby takze znajomos$¢ mozliwosci oferowanych przez
wspolczesne formy komunikacji — Internet, telewizja cyfrowa, telefonia
komorkowa itp. oraz kreatywne niestandardowe formy komunikowania si¢
organizacji z rynkiem
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Kompetencje abso

Wzrost zapotrzebowania rynku pracy na menedzerdw o specjalnosci marketing wigzat
si¢ w ostatnich kilkunastu latach z rozwojem gospodarki rynkowej w Polsce. Popyt ten
utrzymuje si¢ w ostatnich lalach na wysokim poziomie. Zmienit si¢ jednak charakter
tego popytu. Juz nie liczba, a jako$¢ mierzona wiedza, zdolnoscig samodzielnego
myslenia 1 dziatania, umiejetnoscig przewidywania 1 adaptacji do zmian. Takim celom
podporzadkowany jest program specjalnosci marketing.

W efekcie absolwenci poza umiejetnosciami prowadzenia badan rynku 1 analizy
konkurencji, wyznaczania celow, opracowywania planow oraz strategii marketingowe]
winni odznaczac¢ si¢ takze zdolnoscig od rozumienia proceséw komunikacji rynkowe; i
roli jaka ona petni w sukcesie firmy.

Absolwent modutly posiada¢ bedzie wiedzg z zakresu efektywnego wykorzystania
narze¢dzi komunikacji rynkowej, budowania marki, kreowania komunikatow rynkowych,
stosowania niestandardowych metod komunikacji 1 inne.



