


Procter & Gamble (P&G) — 
американская 
транснациональная 
корпорация с огромным 
количеством известных 
товарных знаков. 

Штаб-квартира 
компании 
расположена в 
Цинциннати, штата 
Огайо США.



История компании Procter & Gamble началась ещё в 1837 году время, когда в 
Америке толпы людей не могли устроиться на работу, банки закрывались, а 
страна по слухам находилась на грани банкротства. 

В то нелёгкое время, 12 апреля 1837 двое предпринимателей, Уильям Проктер и 
Джеймс Гэмбл организовали производство мыла и свечей в городе Цинциннати, 
после чего начали продавать свою продукцию.



P&G считается компанией-основателем системы управления брендами. 
В 1931 году термин «бренд-менеджмент» впервые появился в служебной 
записке сотрудника рекламного отдела компании Нейла МакЭлроя. 
В настоящее время компании принадлежит 23 бренда с мировыми 
продажами, превышающими 1 миллиард американских долларов, а также 
ещё 20 брендов с продажами выше 500 миллионов долларов. Именно эти 
43 бренда являются локомотивом роста компании и обеспечивают 
ежегодный рост продаж в размере 10 %.



Продукция компании: 
Косметические средства, Парфюмерные средства, Товары личной 
гигиены, Товары для ухода за домом, Товары для заботы о 
здоровье, Средства для ухода за ребенком, Корма для животных, 
Мало, Стиральные порошки. 



Основные подразделения:

Fabric & Home Care (моющие средства) — производство стиральных порошков, моющих и 
чистящих средств; в этих категориях компания занимает 25—30 % мирового рынка; основные 
торговые марки — Tide, Ariel, Downy, Gain, Cascade, Dawn, Febreze, Mr. Clean, Swiffer; доля в 
выручке в 2016 году составила 32 %, в чистой прибыли — 27 %.

Baby, Feminine & Family Care (детская и женская гигиена) — одноразовые подгузники (30 % 
мирового рынка), средства женской гигиены (25 % мирового рынка), туалетная бумага и 
бумажные полотенца (только в Северной Америке, 40 % рынка); основные торговые марки — 
Luvs, Pampers, Always, Tampax, Bounty, Charmin; доля в выручке в 2016 году составила 28 %, в 
чистой прибыли — 26 %.

Beauty (красота) — средства для ухода за волосами и кожей, дезодоранты; основные 
торговые марки — Head & Shoulders, Pantene, Rejoice, Safeguard, Old Spice, Olay, SK-II; доля в 
выручке в 2016 году составила 18 %, в чистой прибыли — 20 %.

Grooming (уход за собой) — средства для бритья (Gillette, Venus, Braun, Fusion, Mach3, 
Prestobarba; доля на мировом рынке составляет 65 %) и бытовая техника (Braun); доля в 
выручке в 2016 году составила 11 %, в чистой прибыли — 15 %.

Health Care (здоровье) — товары для ухода за ротовой полостью (Crest, Oral-B), витамины, 
другие пищевые добавки и безрецептурные лекарства (Prilosec, Vicks, в партнёрстве с Teva 
Pharmaceuticals Ltd); доля в выручке в 2016 году составила 11 %, в чистой прибыли — 12 %.



Дочерние компании Gillette, Ferrara Candy Company
Braun, Wella AG, Clairol
Procter & Gamble - Rakona
Procter & Gamble (Belgium)
Procter & Gamble (Germany)
Procter & Gamble (France)

















В итоге можно сделать вывод, что в средне 
и долгосрочной перспективе акции P&G имеют 
очень большую устойчивость, бизнес 
компании диверсифицирован, а потому 
зависимость от различного рода кризисов не 
очень высокая. Однако из-за стагнации роста 
финансовых показателей и общего 
замедления потребительской активности в 
США, ожидать уверенно восходящей 
динамики акций не приходится.



Рекламные 
плакаты P&G






