
Сравнительный анализ 
коммуникационных 

платформ
ШАТУРА МЕБЕЛЬ

HOFF
IKEA



IKEA 

https://www.ikea.com/ru/ru/



•Сайт удобен и приятен в использовании, не нужно прилагать 
больших усилий для поиска нужной информации, навигация 
продумана.

•Есть отдельная ссылка на пресс службу магазина
•Через наполнение сайта компания представляется 
пользователю как социально ответственная
•Присутствует информационный, вовлекающий, продающий
•Есть ссылки на социальные сети



Hoff

https://hoff.ru/



•Цветовая гамма более вызывающая
•Сразу при переходе на сайт пользователь видит большое 
количество информации
•Есть ссылки на социальные сети
•Контент: информационный, вовлекающий, продающий



ШАТУРА 
МЕБЕЛЬ

https://www.shatura.com/



•Более выдержанная цветовая гамма
•Чрезмерное информационное наполнение сайта
•Присутствуют ссылки на социальные сети


