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Самым популярным методом считается 
построение дерева сегментирования – сначала 
производится деление по каждому из признаков, 
позже маркетологи делают вывод, на каком 
сегменте акцентировать внимание.





Маркетинговые задачи, решаемые с 
помощью деревьев классификации:
1. Выявление групп потребителей по 

возрасту, доходу или иной интервальной 
или порядковой переменной ;

2.  Выделение целевых групп на основе 
нескольких переменных. 



Рис. 1. Пример дерева классификации







СПАСИБО ЗА 
ВНИМАНИЕ!


